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1. ALBERGUE JUVENIL:
CULTURA DE TODOS, PARA TODOS

2. AREA
Equipamiento Turistico y Cultural en la Localidad de Santa Fe en Bogotd, Colombia.
3. PROBLEMA DE INTERES

El turismo internacional provee una importante fuente de divisas para varios paises de
Latinoamérica y representa un porcentaje importante para el Producto Interno Bruto (PIB).
En Colombia el aporte del turismo al PIB es del 1,4%. En América Latina, Chile es el pais
con el mayor aporte (3,6%) y Venezuela con el menor (0,4%)1 dejando situada a Colombia
en una posicion media. Sabiendo la importancia del turismo para nuestro pais, no solo en el
ambito econdmico, de aporte monetario y de generacion de empleo, sino ademas en el
ambito cultural, de riqueza y de intercambio de saberes, el pais se ha puesto en la tarea de
posicionarse como un destino turistico a nivel mundial.

El Presidente Alvaro Uribe Vélez se manifestd con las siguientes palabras el dia 25 de
febrero de 2009 al referirse a la vitrina turistica organizada por ANATO: “Tenemos que
impulsar y tenemos con queé, para aumentar la llegada de turistas extranjeros al pais, factor
que generara empleo de buena calidad y desarrollo al pais”. Esto apoya el lema “Colombia
unida con el mundo a través del turismo”. Lema escogido para significar el momento que
actualmente vive Colombia y proposito de la version No. 28 de 2009 de la Vitrina
Turistica. Segtn el Instituto Distrital de Turismo “este evento se considera la feria de
turismo mas importante que se realiza en el pais, y es para Bogota la oportunidad perfecta
de contarle al mundo por qué esta ciudad, ubicada sobre la cordillera Oriental de Los
Andes, es un destino inagotable capaz de ofrecer tantas alternativas turisticas como la
imaginacion lo permite’2.

Es por esta razon que nace la iniciativa de ayudar a este proposito y de empezar a indagar
cdmo hacer para que cierta poblacion de diferentes partes del mundo se interese en Bogota
como un destino al turistico.

Al analizar los diferentes tipos de turismo que Colombia, y especialmente Bogota, puede
ofrecer (turismo de negocios, turismo gastronomico, turismo de salud, turismo deportivo,
turismo cultural, etc.) y los equipamientos destinados para hacerlos posibles, se hizo
evidente la carencia de un equipamiento destinado para recibir personas aventureras, con
poco presupuesto para viajar y con el objetivo principal de tener un intercambio cultural
con los mismos habitantes y con otros turistas. Estas personas son conocidas en el mundo
como mochileros o trotamundos, los cuales suelen hospedarse en lugares llamados alberges
juveniles u hostales.

1.  Wikipedia. Turismo, Indicadores de turismo en América Latina.
http://es.wikipedia.org/wiki/Turismo#indicadores_sobre_el_turismo_en_Am.C3.A9rica_Latina

2. Alcaldia Mayor de Bogotd D.C. Instituto Distrital de Turismo. Bogotd Destino invitado de Honor.
http://www.bogotaturismo.gov.co/
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4. OBIJETIVO GENERAL

Disefiar un equipamiento turistico en el centro de Bogota (sector rico en cultura y
patrimonio), enfocado en las relaciones socio-culturales entre personas con mentalidad
abierta y diferente, provenientes de varias partes del mundo y dispuestas a un intercambio
cultural, con el fin de ayudar a la tarea de posicionar a Bogota como un destino turistico a
nivel mundial y con esto ayudar a enriquecer la cultura propia y la economia nacional.

5. OBIJETIVOS ESPECIFICOS

-Aprovechar la ubicacion del equipamiento para mostrarle a los visitantes extranjeros la
diversidad de nuestra ciudad, las excelentes panoramicas que se pueden tener de ella y las
conexiones a los puntos de interés turistico.

-Generar en la zona de implantacion del proyecto un sentido de pertenecia tanto con la
ciudad como con el proyecto mismo, acogiendo a los turistas y concientizdndose de la
importancia que ellos tienen para el sector.

-Involucrar a los jovenes de la zona (tanto poblacion residente como poblacion flotante) al
proyecto mediante espacios (plazas, salas, auditorio) que propicien el contacto directo con
los turistas, logrando asi un enriquecimiento cultural.

6. JUSTIFICACION

La llegada de viajeros extranjeros al pais ha mostrado un incremento sostenido desde hace
varios afios. De acuerdo con las cifras del Departamento Administrativo de Seguridad
(DAS), en 2004 arribaron 790.940 extranjeros a Colombia, y anualmente se ha presentado
un incremento hasta llegar a 1°195.440 extranjeros en el 2008, en donde Bogota es el
destino del 51,6% de la totalidad de turistas. Estas cifras demuestran el avance que ya ha
tenido Colombia y su proyeccién hacia el futuro.

La importancia de la imagen de Bogota hacia los turistas empieza desde la llegada al
aeropuerto. Es aqui donde se ve la relevancia de la calle 26 y su potencial turistico,
explotado ya desde hace unos afios con la construccion de diversos hoteles y alojamiento.
Esta arteria principal que atraviesa la ciudad en sentido occidente-oriente y que conecta con
el centro de Bogota y con nuestros cerros orientales, crea un corredor turistico
comunicando en su zona oriental con la Localidad de Santa Fe, en donde prima el turismo
cultural.

El Plan Estratégico Local de Cultura 2008-2016 de la Localidad de Santa Fe tiene como
fundamento “asumir el concepto de cultura, que incluye ademds de las manifestaciones
artisticas y las expresiones a través de la memoria, los estilos de vida, los sistemas de
valores de las sociedades, las formas de comportarse, de ser y de pensar y las formas de
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comunicarnos y actuar”3. ES este pensamiento, fruto de varias asociaciones reunidas, el que
muestra la necesidad de atraer diferentes culturas, pensamientos e ideologias a la ciudad y
mas especificamente a la localidad, la cual tiene la fortuna de poseer y estar rodeada de
varios equipamientos culturales, que la hacen perfecta para albergar un proyecto turistico
con énfasis en la cultura: un proyecto para “mochileros”.

El usuario principal del proyecto tiene caracteristicas claras y definidas, como lo son un
interés particular por las relaciones entre diversas personas; un bajo presupuesto en su
estadia; viajar sin tener que depender de agencias de viajes y planes turisticos; motivacion
por conocer varios lugares en un solo viaje; llevar consigo solo lo necesario y un promedio
de edad entre los 18 y 26 afios. Esto hace que el proyecto tenga caracteristicas peculiares y
Unicas, brindandole al turista lo que él busca: albergue, interaccion con otras personas y
con su entorno y economia en su estadia.

En Europa es muy recurrente encontrar varios hostales, es esta una de las razones por las
cuales es tan facil viajar y recorrer este continente sin tener que invertir tanto dinero,
conociendo al maximo la cultura de cada lugar. Para Bogota es una forma nueva de recibir
turistas en la ciudad, que le abre las puertas a otro tipo de usuarios y permite una relacion
mas directa tanto con los visitantes como con los habitantes de la ciudad.

3. Ramirez, Carlos Alberto .Promotor de Cultura. Plan Estratégico Local de Cultura, Localidad de Santa Fe 2008 -2016.
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ANEXOS

ANEXO 1. Pliego 1: Inventario y Analisis.

CALLE 26
INVENTARIO, ANALISIS Y PROPUESTA ESQUEMATICA
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ANEXO 2. Pliego 2: Analisis y Propuesta urbana
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ANEXO 3. Pliego 3: Memoria

Descriptiva y Localizacion
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ANEXO 4. Pliego 4: Planos Arquitectonicos
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ANEXO 5. Pliego 5: Planos Arquitecténicos
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ANEXO 6. Pliego 6: Detalles Constructivos
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ANEXO 7. Pliego 7. Detalles Constructivos
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ANEXO 8. Pliego 8: Componente Ambiental
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ANEXO 9. Pliego 9:

Componente Gestion

GESTION

ORGANIGRAMA

@ PLAN ESTRATEGICO LOCAL DE CULTURA
LOCALIDAD DE SANTA FE 2008 - 2016

Carlos Alberto Ramirez
Promotor de Cultura

OBJETIVOS DEL PLAN: Convertir a la Localidad de Santa fe en una

localidad que se potencializa a partir del desarrollo cultural
y una cultura de desarrollo.

PRINCIPIOS: El reconocimiento de la diversidad, ia
la la la

concertacién y la decisién.

SOTENIBILIDAD ECONOMICA

EN LA ACTUALIDAD RECURSOS
APORTADOS POR:

-Fondo de Desarrollo Local
-Secretaria de Cultura, Recreacién y Deportes

SECTOR PRIVADO

-Hay un interés creciente de varias empresas en
aportar en lo cultural, como una dindmica de
responsabilidad social.

A FUTURO EN EL 2016

Inversiones por un monto estimado de 22,6 mil
millones de pesos.

El 49,5% de estos recursos provendran del Fondo de
Desarrollo Local. Le siguen en importancia los
provenientes del Gobierno Distrital, los recursos de
entidades locales, los de cooperacion
internacional y del sector privado entre ofros.

@ EL TURISMO EN BOGOTA

o CAMPO DE ARTE

© CAMPO DE LA CULTURA

VOLUMEN VOLUMEN VOLUMEN
CULTURAL DE CIRCULACION DE HABITACIONES
® CUBIERTA MIRADOR
ACCESO AL AUDITORIO ACCESO SECUNDARIO — HABITACIONES (9)
® TERCER PISO FOYER CIRCULACIONES BANOS HOMBRES
CAFETERIA HORIZONTALES Y VERTICALES BANOS MUJERES
TERRAZA - MIRADOR TERRAZAS - MIRADOR
L] FOYER CIRCULACIONES — TERRAZA - MIRADOR
SRRl AUDITORIO HORIZONTALES Y VERTICALES ZONA DE JUEGOS
LAVANDERIA
DEPOSITO
‘CUARTO DE LINOS
® PRIMER PISO ACCESO PRINCIALAL AUDITORIO = ACCESO PRINCIPAL AL ALBERGUE CLERO.ERASO
LOBBY
RESTAURANTE CIRCULACIONES
BANOS HORIZONTALES Y VERTICALES
DEPOSITOS
® PLANTA SUBTERRANEA ZONA DE SERVICIOS
SHUT DE BASURAS
FOSO DE ASCENSORES
CUARTO DE MAQUINAS
BOMBAS
PLAN ESTRUCTURANTE OBJETIVO

Localidad como referente de
creatividad artistica a nivel distrital,
nacional e internacional.

Equipamientos fomentando la
visibilidad de la creacion artistica.

Potenciar la formacién, las
residencias y los intercambios entre
artistas.

Proteccién de la diversidad cultural
y la promocién de espacios y
procesos para el didlogo
intercultural.

Impulsar las dinémicas de circuitos
artisticos, el turismo cultural, el
sano enfretenimiento, las ferias y las
fiestas locales.

La relacion de cultura y educacion
es la principal estrategia para
favorecer un desarrollo social
integral.

La Localidad se ha distinguido dentro de la
ciudad por sus actividades culturales y sus
espectdculos artisticos y recreativos, lo que
se debe fomentar y ampliar en beneficio de

LEMA DE LA VERSION No. 28 de 2009 DE LA VITRINA TURISTICA ANATO:

CIFRAS DAS:  PASAJEROS 2004
790.940

El 51,6% de los pasajeros llega a BOGOTA.

PASAJEROS 2008

2

“Colombia unida con el mundo a través del turismo

toda la ciudad.

El Ministerio de Cultura “busca fomentar la riqueza cultural de la
nacién y posicionar a Colombia como un destino de turismo
cultural nacional e internacional a través del aprovechamiento de
su diversidad y riqueza cultural”
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ANEXO 10. Pliego 10: Componente Estético
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