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Capitulo 1: Introduccion

Las historias que se cuentan hoy en dia se presentan a través de canales audiovisuales,
utilizando recursos de ambos lados para cautivar el sentido que para muchas culturas es el mas
importante: la vista (Criado, 2015). Aun asi, los otros sentidos se prestan para nuevas formas
de expresion, a su vez que consiguen llevar la relacion que se crea entre el consumidor de una
historia y la historia en si a un nivel mayor de intimidad. Esto se debe a que estas historias van
a ser consumidas por un publico auténomo, gente que busca estimulos diferentes para poder
consumir experiencias, sean reales o ficticias. Podria argumentarse que existen productos
audiovisuales que combinan uno o mas sentidos para darle mayor impacto a sus historias; un
ejemplo son las peliculas, ya que usan el recurso filmico y el sonoro para crear escenarios que

sean verosimiles a la vista y palpables al oido.

No obstante, es precisamente en este sentido en el que me gustaria centrarme en este proyecto;
el oido. A través de nuestras orejas, nosotros percibimos el mundo que se encuentra a nuestro
alrededor, y le otorgamos forma y tamafo a objetos que ni siquiera vemos aun. Ademas, las
historias se pasaban de generacion en generacion por via oral, y la escucha activa era primordial
para lograr captar detalles importantes y transmitirlos cuando la historia se volviera a contar.
Ese tipo de historias se fue transformando al pasar por distintos tipos de adaptaciones, y las
radionovelas fueron ese vehiculo que consigui6 masificar el alcance que estas historias podrian
tener, antes de la llegada de la television actual. En esencia, este proyecto busca evocar ese
sentimiento que las radionovelas generaban a través de la creacion de una historia sonora que
cautive a las generaciones actuales al utilizar los medios que ellas usan para consumir

contenido.

1.1: Justificacidon

Este proyecto de grado se centra en la creacion de una audionovela original; un producto sonoro
que tenga el espiritu de las radionovelas de antafio pero que lidie con tematicas mas actuales.
Dentro del devenir de este documento, se utilizard el término "audionovela" en lugar de
"radionovela" de forma explicita, debido a que el fendémeno narrativo que se quiere analizar
traspasa las fronteras de la radio tradicional. Eso si, no se busca negar la pertinencia de las
radionovelas de antafio, mas bien se les utilizard como un contrapunto hacia las narrativas

sonoras actuales.



Esencialmente, mas alla de lidiar con la creatividad del productor en la creacion de espacios
sonoros verosimiles, esta audionovela intentard responder a la siguiente pregunta de

investigacion:

2 0ué caracteristicas debe tener una audionovela contundente para que un publico juvenil

la consuma orgdanicamente?

Para lograrlo, se realizaron una serie de encuestas, dirigidas a jovenes de entre 18 y 25 afios,
preguntandoles sobre aquello que les gusta ver en television, el tipo de musica que les gusta
escuchar, y lo que les gusta consumir en la radio y en formatos sonoros actuales (podcasts).
Ademas de eso, se hizo una mineria de datos con respecto a temas importantes tratados por los
jovenes en las redes sociales de Facebook, Instagram y Twitter. Incluso se buscaron datos en
redes como Spotify y YouTube, ya que las tendencias musicales y audiovisuales de ambas
plataformas tratan contenido con mucho potencial para ser transmediatico. Parafraseando a
Carlos Scolari, las narrativas transmedia no abarcan meramente la adaptacion de una historia
de un formato a otro. Més bien, se refieren a una deliberada expansion del universo de dicho
relato, hildndolo de forma continua a través de la narracion en diferentes medios y lenguajes

(Scolari, p 21, 2017).

Por lo tanto, después de haber recopilado toda esta informacion, se procedio a crear los guiones
de los tres capitulos que se buscé que tuviera la audionovela, y a producirlos. El paso a seguir
fue publicarlos en las plataformas sonoras de mayor alcance, como Spotify, Apple Podcasts,
Soundcloud, etc. Esto se haria a través del servicio de Anchor, para que la difusién sea
automatica. Asi tendria extension y una mayor posibilidad de recordacion por parte de su

publico.

Pero entonces, surge una interrogante; ;Por qué hay que producir una audionovela cuando la
produccion audiovisual comercial predomina en la cultura popular? La respuesta puede parecer
obvia; porque es mds rentable hacer television. Aun asi, en la experiencia de este autor, un
formato como el de un podcast permite que exista una mayor conexion con el publico, ya que

los oyentes escucharan el podcast porque quieren, no porque se les pidid.

Segun el texto ;Veo cuando oigo? Recursos sonoros para estimular la creacion de imdgenes

mentales en el oyente, de la profesora Emma Rodero, la clave para que un producto sonoro



tenga éxito (refiriéndose especificamente a la radio) yace en la habilidad de estos para estimular
la imaginacion del oyente. Esto se debe a que la radio, como medio de comunicacion, "puede
ser considerado tan visual o mas como la propia television, ya que potencialmente induce en el
oyente una mayor generacion de imagenes mentales propias [...] (Rodero, 2011, p 2)". Esta
autora también destaca la viabilidad de los radiodramas como objetos destacables en la
investigacion de la creacion de imagenes mentales, ya que su estructura no recae demasiado en

la narracion, sino en el desarrollo de un drama,

[...] en una historia de ficcion, la estructura expositiva que en mayor medida estimula la creacion de
imagenes mentales es la dramatica (a través de la accion de los personajes) frente a la narrativa (utilizando
la figura del narrador). En definitiva, el componente ficcional de los radio dramas los convierte en
potenciales estimuladores de la imaginacion porque su sustancia misma es de caracter expresivo-
imaginativo [...] Por tanto, representan un formato idoneo para analizar el proceso de creacion de

imagenes mentales por parte del oyente (Rodero, 2011, p 4).

Ademas, como las audionovelas (normalmente) son un producto de ficcion, existe el reto de
crear una historia que sea atrayente para adultos jovenes de forma natural. Una audionovela
permitiria explorar facetas de la imaginacion que s6lo se conocen a través del oido; una historia
que pueda hablarle a las personas jovenes y les permita empatizar con personajes que se
conozcan sOlo a través de la voz. Encontrar las caracteristicas que permitan que estos
personajes sean humanos y no caricaturas, permitiria crear una historia que valga la pena
escucharse, y en momentos tan tensionantes como los de ahora, una historia asi me permitiria
brindarles una sonrisa a los jévenes de edades similares, pero que son muy diferentes al creador
de esta audionovela. Eso si, existe un factor del lenguaje sonoro que puede permitir crear una

mayor solidez en la historia que se quiere contar: el uso de planos sonoros.

Como los cambios en los planos sonoros introducen variacion continua en el estimulo, gracias
a las sucesivas acciones de la historia, frente a la novedad puntual de los efectos de sonido, se
produce una estabilidad de la atencion y, sobre todo, una mayor concentracion, que refleja ese
mayor esfuerzo. Esto implica, en ltimo término, un mayor grado de actividad cognitiva y de
asignacion de recursos controlados a los procesos de almacenamiento y recuperacion de la
informacion en la memoria de trabajo [...] La utilizacion de los planos sonoros en un mensaje
radiofonico, al construir espacialmente de manera mas completa y realista las escena, fomenta
en mayor medida la representacion de la imagen en la mente de los oyentes, por lo que se
convierte en un recurso radiofonico esencial para imaginar la historia, que deberian tener en
cuenta los productores de radio (Rodero, 2011, p 6).
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Los planos sonoros son la representacion sonora de un espacié concreto; al combinarse con la
voz, la musica, el silencio y los efectos de sonido correctos, estos permiten contar una historia
de manera bastante efectiva. Asi mismo, el mundo se mueve a través de las historias que
contamos, como reflejo de nuestras realidades. Conforme pasan los afos, las historias siguen
relatdndose de boca en boca, pero algo esta claro; la expresion “boca en boca” se queda corta
cuando intentamos caracterizar la infinidad de posibilidades que existen hoy en dia para
plasmar dichos relatos. La tecnologia ha posibilitado que las historias sobrepasen aquellas
barreras generacionales que dificultan la comprension de los mensajes y valores transmitidos
por estas narraciones, ademas de que surgen historias nuevas para contarse. Tal es el caso para
los jovenes adultos, cuyas contrastantes realidades dan paso a que surjan modalidades
innovadoras para transmitir conocimientos, sentimientos y sobre todo, vivencias. Aun asi, las
generaciones de personas mayores, aquellos que estan rigiendo el devenir del mundo, ven con
ojos decepcionados las actitudes de sus descendientes mas jovenes; critican mucho su aparente
falta de experiencia, de proactividad, de resiliencia, entre muchos otros comportamientos

discordantes.

Este proyecto busca crear un relato sonoro (especificamente un audiodrama) en formato
transmedia. Esta narrativa ird mas alla del relato sonoro; procurard expandir el argumento de
cada episodio y englobar aquellas realidades, problemas y tribulaciones que competen a las
generaciones mas jovenes. Por lo tanto, para entender de donde surgen esas historias, es
importante comprender las observaciones que se les ha hecho a estas personas por parte de sus
compaifieros de generaciones anteriores. En sintesis, este proyecto fue hecho para que historias
de toda indole puedan seguirse contando de oreja a oreja, y ojala pueda inspirar a alguien mas

a contar su historia a través de este medio.
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1.2: Objetivos

Objetivo General: Producir una audionovela que explore dimensiones creativas novedosas y

trate temas relevantes para las generaciones actuales de jovenes adultos en Colombia.
Objetivos Especificos (Particulares):

- Comprender los principales conflictos que afectan a los jovenes colombianos citadinos

desde sus vivencias y opiniones, con el foco en la idiosincrasia colombiana.

- Explorar el arsenal creativo actual para la produccion de una audionovela

contemporanea.

- Relatar una historia relevante que se mantenga vigente en anos venideros.

- Disefiar un producto sonoro de alta calidad estética cuya historia sea viable para

contarse en formatos transmedia.

Capitulo 2: La generacion de cristal, un fendomeno "social" y

"narrativo"

La filosofa espafiola Monserrat Nebrera acufid un término para referirse a la generacion de
jovenes adultos que estan empezando a salir a la realidad: la generacion de cristal. Ella describe

3

a ésta como “...la generacion de cristal que se fragua en nuestros dias a golpe de
irresponsabilidad, de corazon de hielo y de indolencia ante el futuro, envuelta en nuevas
tecnologias y empachada de formacion...” (Nebrera, 2012). Dicho planteamiento fue hecho en
VozPopuli, un peridédico de opinidn espafiol, pero aun asi, fue lo suficientemente fuerte para
mostrar los variados puntos de vista que han surgido antes y después del argumento de Nebrera.
Dicho acontecimiento demuestra que la comprension de esta ‘generacion de cristal’ es

imperativa para muchos intelectuales, en especial por aquellos que buscan moldear a esta

generacion para afrontar la cruda realidad de vivir en un mundo como el nuestro.
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Por su parte, el doctor en Filosofia José Luis Cordova, expresa que la generacion de cristal
puede ser educada de mejores formas que a través de la critica constructiva (un hecho que,
irdnicamente, afecta en demasia a los jovenes). Dichas formas son numeradas desde el ambito
de la reflexion, las vivencias de los padres, el didlogo abierto, el concepto de unidad, la epoché
(suspension de juicios sobre la juventud por parte de las generaciones anteriores), la resiliencia,
el optimismo, la fortaleza, la perseverancia y la formacion del caracter de los jovenes (Cordova,
2016). Aun asi, al principio de su texto Educando a la generacion de cristal, plantea su
razonamiento sobre las caracteristicas mas aparentes de esta generacion: “... su fragilidad, su
vulnerabilidad y su poca tolerancia a la frustracion y al fracaso. Tal parece una generacion de
cristal (Coérdova, p 1, 2016).” Desde este punto de vista, Coérdova solventa ambos lados del
argumento sobre la generacion de cristal, y los expresa con aras de incentivar un cambio en la

perspectiva sobre dicha generacion.

Eso si, la generacion de cristal es s6lo un término para abarcar el amplio espectro de
generaciones jovenes, tales como los millennials, los centennials, etc. En su trabajo de
posgrado, la investigadora paraguaya Juana Dominguez De Mora enmarca a la generacion de
cristal como aquella donde sus individuos nacieron entre los afios 1995 y 2000, y destaca sus
aspectos positivos y negativos, desde los desafios que buscan enfrentar en el futuro, sus
aspiraciones personales y sus compromisos (De Mora, 2021, p 10). Entre esos elementos, De
Mora enfatiza que esta generacion nacid en el auge de la tecnologia, desarrollando una alta
sensibilidad ante los contenidos digitales pero "a pesar de su buena escolaridad y de haber
vivido, todavia jovenes, magnificas oportunidades sociales y culturales anticipAndose a grandes
expectativas profesionales, tienen una fragil salud emocional (De Mora, 2021, p 2)". Asi
mismo, el periddico argentino Clarin aclara este punto en su articulo Las tres etapas de la
generacion Z o 'cristal': los maestros de la virtualidad. En ¢él, se argumenta sobre las distintas
etapas de desarrollo de los centennials con respecto a su fragilidad frente a lo siguiente: la
exposicion a las pantallas desde bebés, el bombardeo de material digital de indole didactica y
ludica al crecer, y la creacion de facetas diferentes de su personalidad dependiendo de los

portales a los que accedan en la adolescencia (Clarin, 2020).

Por su parte, el autor Yamith José Fandifio Parra no usa los términos millenial o centennial
especificamente, pero en su texto Los jovenes hoy: enfoques, problemdticas y retos, expresa
los problemas que jovenes que forman parte de estas generaciones afrontan, especificamente

en el contexto latinoamericano. Este andlisis abarca mucho mdas que los preconceptos
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estereotipicos de la “juventud”, y se cierne dentro de perspectivas epistemoldgicas de multiple

indole, para llegar a una conclusion contundente:

Poder ver mas alla de las maneras de hablar y las formas de comportarse de los jovenes implica
entender qué los define, conocer perspectivas a través de las cuales dimensionarlos y
resignificar las problematicas y los retos que los rodean. Sin importar el enfoque, la definicion
de juventud no se debe restringir a una etapa de desarrollo fisico, cognitivo o social, o a un
posicionamiento historico y cultural [...] A la pregunta, ;qué pasa con los jovenes hoy?, la
respuesta no puede ser una fria descripcion de sus caracteristicas ni un minucioso analisis de
sus problemas. Mas bien, debe ser una reflexion sobre como fortalecer y ampliar su poder y
toma de decisiones en y sobre situaciones y procesos que lo constituyen y/o configuran

(Fandifio, p 12, 2011).

Ademas, Fandifo, citando a Carles Feixa (2006), acuia otro término para la generacion de
jovenes en cuestion: la generacion R (Red), aquella que alcanza la mayoria de edad en el apogeo
de las TIC, y vive los cambios socioculturales que éstas causan. Estos nativos digitales
conviven dentro de un mundo globalizado e interconectado, a la vez que “...su tiempo se
virtualiza al poder vivir en un continuo de microrrelatos y microculturas (Fandifo, citando a
Feixa, 2000, p 1,2011)”. Por lo tanto, es factible asumir que Fandifio representa una perspectiva
mas positiva ante los jovenes, y comprende el amplio espectro que encapsula el consumo de
historias por parte de los jovenes. No es de extrafiar, entonces, que esos microrrelatos sean

contados a través de una multiplicidad de medios, entre ellos el sonoro.

2.1: El uso de elementos sonoros para la narracion social

En su trabajo de maestria, Produccion de una ficcion sonora, Zodiac el asesino del zodiaco, la
comunicadora espafiola Natalia Franscisca Vieira relata el proceso de creacion de una ficcion

sonora, y los retos que aquella labor implica:

El proceso de creacion de una ficcion sonora supone un reto a nivel creativo ya que es necesario
aportar la continuidad necesaria para la realizacion de un audiorelato. En un formato
audiovisual tenemos una imagen con la que enlazar un sonido, en un formato sonoro sélo
disponemos de nuestra imaginacion y la forma en la tratamos dicho sonido para que el

espectador sea capaz de visualizarlo (Vieira, p 3, 2020).
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Esta es la méxima prueba para cualquier historia a ser contada de forma sonora; crear el paisaje
sonoro propicio para contarla, y dejar que el oyente le dé rienda suelta a su imaginacion.
Ademas, Vieira enfatiza bastante en la portabilidad que los medios digitales le han otorgado a
estas narraciones, centrandose en el caso espafiol con la plataforma Podium Podcasts. Esta
plataforma no solo le ha brindado un alcance enorme a los relatos sonoros, sino que ha logrado
encapsular muchos géneros de ficcidn sonora en varias categorias, haciendo posible su
consumo Yy diferenciandolos de aquellos en su contraparte analoga: el cuento radiofonico, el
relato radiofonico, la radionovela, el sketch, la representacion radiofonica y el radioteatro
(Vieira, p 9, 2020). Todas estas categorias comparten el sentimiento de cercania que ocasiona

el acto de escuchar una historia, y a su vez, de sentirla mas alla de los oidos.

La profesora Isabel Arquero Blanco trata esta cuestion desde una perspectiva hibrida, donde
distintos lenguajes convergen para recrear una puesta en escena a través de los elementos
primigenios de los relatos sonoros; la voz, la musica, los efectos y el silencio. En su articulo
De vuelta a la ficcion sonora, Arquero Blanco comienza reflexionando sobre el programa
“Ficcion Sonora”, de la Radio Nacional de Espafia, donde una obra dramatica se presenta a un

publico que

[...] presencia la fusion transparente de distintos lenguajes: escénico, radiofonico,
cinematografico. En este sentido, podriamos hablar de una representacion multipantalla,
aunque este término suela asociarse a otros dispositivos [...] En definitiva, Ficcion Sonora
fusiona los lenguajes del teatro, la radio y del cine ofreciendo la adaptacion de una obra

dramatica que deja ver los elementos propios de cada registro (Arquero, pp 1-2, 2015)”.

Eso si, no escatima en destacar que el desarrollo de estas obras debe contar con un elemento
sonoro caracteristico que cumpla el deber de enmarcar el ambiente donde los personajes estan
ubicados, y un apoyo constante en los textos del personaje para plasmar el sonido de la imagen

y la imagen del sonido en su totalidad (Arquero, p 2, 2015).

El lenguaje sonoro requiere cierta reiteracion y sabemos que los efectos de sonido deben ser
claramente identificables. No debe haber duda de la fuente de donde proceden. Aunque la
experiencia nos dice que los ruidos rara vez suenan como tendrian que hacerlo y que a menudo
el sonido real es pobre. Asi que la tarea a emprender consiste en apoyar el efecto sonoro con el
texto, si es que éste no basta por si solo, y en hacer uso de todas las convenciones que sirvan a

nuestro propoésito (Arquero, p 6, 2015).
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Aun asi, existe un contrapunto con respecto al uso del lenguaje sonoro para crear historias,
especificamente por sus implicaciones desde el ambito de la ficcion. En este aspecto, los
autores y realizadores sonoros Miguel Angel Ortiz Sobrino y Federico Volpini Siso, recalcan
que la significacion de las narraciones sonoras reside en la categorizacion especifica que se les
dé a las obras en cuestion. Asi lo describen en su articulo, Realizacion, lenguaje y elecciones

narrativas de radioteatro: tres aproximaciones a la creacion de espacios sonoros en el tiempo:

[...]Es como si se pensase que "ficcion sonora" suena, valga la redundancia, mas moderno que
radioteatro. Pero hay un inconveniente: "ficcion sonora" no dice lo que es, no aporta
informacion alguna sobre lo que ofrece. "Ficcion sonora no significa nada. Claro que la ficcion
podria producirse, se produce, sin sonido. Por momentos, o en toda su extension, sobran
ejemplos. Pero, con no menor frecuencia, son sonoras las ficciones del cine, del teatro. Todas
son susceptibles de oirse. Se pronuncian palabras, hay efectos sonoros, musica. Es preciso
nombrar algo que difiere del cine, del teatro; no en la ficcion, ni tampoco en el hecho de oirla,
sino s6lo en la ausencia de imagen mas alla de la que el oyente crea en su cabeza, con su
imaginacion por medio del sonido: rostros, acciones, movimientos, escenarios, paisajes. Lo que
no se oye, en el radioteatro (en la radio), en el audiodrama, en el universo audio, no existe. Eso
es lo que distingue una cosa de otra. Importa, lo primero, el sujeto (radio, audio), s6lo a

continuacion lo que alli pasa, la ficcion (la novela, el teatro) (Ortiz y Volpini, p 17, 2017).

Desde este punto, el articulo ahonda en sus aproximaciones al relato sonoro usando tres obras
sonoras distintas. Cada una de estas obras de radioteatro cuenta con sus respectivas
percepciones y andlisis descriptivos sobre los elementos que las componen, y ambos autores
destacan generalidades entre las tres obras: la importancia del narrador (o falta de ¢él/ella), el
uso del lenguaje radiofonico para resaltar caracteristicas imprescindibles del relato, la
interpretacion de los personajes por parte de los actores, el uso de la profundidad y de los planos
sonoros al ambientar las escenas, el tratamiento del espacio-tiempo en el que transcurren las
obras, la imposicion de imagenes preestablecidas en la mente de los oyentes (usar voces
famosas, como las de actores reconocidos), las narraciones paralelas que otorgan contexto y la

traslacion auditiva de un plano sonoro a otro (Ortiz y Volpini, pp 19-33, 2017).

Con este exhaustivo desglose de las caracteristicas de la ficcion sonora, Ortiz y Volpini
concluyen que la importancia del radioteatro radica en su pertinencia como espacio de creacion

e innovacion para las nuevas narrativas sonoras que surgen de €l. Es asi que se puede continuar
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esparciendo, a través de las ondas, aquello que, cuando es suficientemente avanzado y

desconocido (tecnologicamente hablando), es indistinguible de ella:

El radioteatro es magia. Cada vez son mas las universidades, los colegios, que lo incluyen como
materia en sus curriculos. No hay, en la radio, género mas rico, mas lleno de posibilidades, mas
sugerente y, salvo el libro, no hay ambito mas adecuado que la radio para que en ¢l viva la
ficcion. No hay propuesta que pueda compararsele, en donde la narracion se disfrute desde
dentro, en primera persona, se haga de quien la escucha. Mas visual que la imagen. Y, al
contrario que el libro, que permite pararse, releer, volver atras; urgente como la vida misma.
Pasa segun se oye. Es la emocion servida en el momento [...] Tendra, si, que adaptarse a las
nuevas audiencias. Un sonido envolvente, brillante, agilidad, combinacion de ritmos,
contenidos mas breves. Pero el hechizo esta ahi. Y surte efecto. El mismo para todos y diferente
para cada persona; un mundo, una burbuja, es la ficcion dramatizada en audio (Ortiz y Volpini,

p 33,2017).

Capitulo 3: Problematicas de los jovenes urbanos bogotanos

Hasta este punto, se han considerado varias teorias sobre los temas que le competen a la
narracion sonora y a las caracteristicas intrinsecas de los jovenes adultos. Lo que resta ahora es
crear, a partir de las tribulaciones de los jovenes y las herramientas de la ficcion sonora, una
historia que consiga conmover a los oyentes a partir de la verdadera cara de la generacion de

cristal, o mas bien, de un tema bastante relevante para ésta:

¢ Puede describirse verdaderamente la generacion de cristal en un contexto tan cambiante
como el colombiano? De ser asi, ;como puede darsele herramientas para compartir sus

historias?

Originalmente, la pregunta de investigacion de este proyecto buscaba responder al reto de
incentivar el consumo orgénico y progresivo de una audionovela que lidiase con vivencias y
peripecias compartidas dentro de la cotidianidad de los jovenes citadinos bogotanos. No se esta
diciendo que la pregunta serd modificada con la cuestion presentada arriba; solamente sera
aumentada y especificada por ella. Desde este nuevo cuestionamiento, nuevas problematicas
han sido sugeridas por parte de terceros, con la intencion de que puedan ser expuestas en el

formato de esta audionovela.
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Una de las principales problematicas que le conciernen a los jévenes de la generacion de cristal
es la salud mental, especificamente en tiempos donde la cuarentena impuesta por la pandemia
del COVID-19 ha danado dindmicas sociales previamente no modificadas, hoy tan anheladas
por los jovenes. Esta problematica permitiria presentar una trama donde el aislamiento y las
nuevas dinamicas de la vida familiar y la vida estudiantil chocan entre si, y por lo tanto,
retratarlas con lenguaje sonoro podria brindarles mayor cercania y aceptacion por parte de los
jovenes. Desde este punto, los elementos del lenguaje sonoro que sean mas relevantes a esta
problematica tienen la oportunidad de ser los vehiculos que lleven a los protagonistas a lo largo
del desarrollo de la trama. Estos elementos pueden ser los siguientes: el sonido de una cafetera
(para simbolizar el letargo y la monotonia de cada dia), el sonido del ventilador de una
computadora (para representar el uso constante de estos dispositivos), la respiracion agitada de
personas haciendo ejercicio (para mostrar el aprovechamiento de los espacios de encierro), el
sonido de las paginas de un libro (para indicar un poco de calma ante la adversidad), pero
también la disfonia causada por otros elementos sonoros relevantes (padres discutiendo en casa,
perros y gatos dando alaridos, musica a volimenes altos desde apartamentos vecinos, camas
rechinando por actividades interpersonales entre parejas amorosas, y un largo etcétera). Por
supuesto, se busca que el desarrollo de los capitulos de la audionovela que traten con esta
delicada problematica cuente con el apoyo de expertos en el tema de la salud mental, ademas
de la colaboracion de personas cuyos testimonios sobre salud mental puedan proveer insumos

argumentales para construir las historias dentro de cada capitulo.

Otra de las problematicas que buscan ser expuestas en la audionovela es la identidad, una
cuestion que los jovenes buscan aclarar desde muchos ambitos; la identidad de género, la
identidad profesional, la identidad individual, por nombrar algunos. Una trama que puede
construirse desde esta problematica puede ser una donde se relate un pequefio “camino del
héroe”, donde un grupo de jévenes comiencen a explorar nuevas dimensiones creativas que les
permite reafirmarse como individuos, al igual que parte de una comunidad. Algunos elementos
sonoros que pueden ayudar a ambientar este relato pueden ser los siguientes: personas cantando
(canciones de protesta, reggaeton, pop, rock, rap), gritos de alegria y algarabia (emociones
fuertes), banderas ondeando y cabaret por la noche (cuando se quiera referir especificamente a
la comunidad LGBTIQ+), la cancion de Pomp and Circumstance (para referirse a la graduacion
del bachillerato y el siguiente paso en direccion a una formacion profesional) pero también el
sonido de "canciones de plancha" mezclado con los sonidos de musica alternativa (para mostrar

la hibridacién de simbolos culturales de generaciones diferentes en la construcciéon de una
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identidad propia). Al igual que con la problematica anterior, el desarrollo de los capitulos
alrededor de ésta buscan tener el apoyo de personas verdaderamente conocedoras de las
tribulaciones de la identidad juvenil, desde psicologos y lideres de opinidn, hasta jovenes de

verdad.

De forma similar a la identidad, otra problematica que puede dar paso a multiples espacios de
desarrollo argumental es la identidad nacional. Sin querer confundirla con la perspectiva de
identidad expuesta anteriormente, esta problematica en particular buscar abordar distintos
conceptos que las personas jovenes que viven en Colombia comprenden en variadas medidas:
el nacionalismo, el hastio con el pais, el incipiente o infimo concepto de naciéon colombiana
que se puede tener (dependiendo en gran medida de a quién se le pregunte), la emigracion hacia
otros paises en busca de un mejor futuro (el suefio americano y el suefio colombiano junto con
otros factores), la polarizacion politica (evitando a toda costa el proselitismo), el hecho de
atribuirle a la suerte el éxito, el acto de medir la cantidad de éxito con la fama y la fortuna, el
consumo de marcas (de tendencias, de comportamientos que confieren una falsa nocion de
estatus), entre muchas otras medidas. Desde esta problematica, muchos elementos sonoros
pueden ambientar las tramas que surgen desde la identidad nacional: el sonido de un avion
despegando (con respecto a la emigracion), el sonido de jovenes en medio de protestas sociales
(intentando no cometer el error de exagerar los ambientes, para que el relato suene verosimil),
el sonido de dos copas chocando (pueden ser copas de champana, de whiskey, de cerveza, de
botellas de vidrio, para simbolizar la alegria en las fiestas y parrandas comunmente asociadas
con Colombia), el sonido de vehiculos en el trafico (motores de carros, motos, buses, pedales
de bicicleta, bocinas de autos, mujeres anunciando aguacates, hombres repartiendo helado y
Vivel00), entre muchos otros sonidos. En consecuencia, para lograr captar la esencia de dichos
sonidos con la mayor fidelidad posible, se debera hacer una captura en los ambientes donde los
sonidos puedan encontrarse. De esta forma, la construccion de las tramas alrededor de la
identidad nacional puede comenzar, a lo largo de los capitulos que traten con esta problematica
(una problemadtica cinicamente referenciada en el libro Acaba Colombia: Motivos para apagar

e irnos, del autor Santiago Rivas).

Para finalizar, una de las problemadticas que inciden con mayor firmeza en la cotidianidad de
los jovenes es el uso de las redes sociales. Estas se han convertido en los nuevos canales de
distribucion de informaciéon y consumo de contenido por parte de los jovenes, y en su caso

especifico, variadas dindmicas son generadas por las interacciones entre ellos en estas
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plataformas. Estos sucesos dan cabida a que distintos elementos sonoros puedan manifestarse:
el sonido del péjaro de Twitter (al hablar sobre los hilos que se vuelven virales y la nueva
modalidad de tweets de voz), los sonidos de Facebook (me gusta, no me gusta, noticias falsas,
cadenas que pasan hacia WhatsApp), los sonidos de Instagram (historias, en vivos, reels), los
sonidos de YouTube (videos virales, video reacciones, publicidades) los sonidos de plataformas
de videollamada (Zoom, Google Meet, Microsoft Teams, Discord, Skype, StreamYard, entre
otros) y sin olvidar la infinidad de contenidos sonoros de difusion masiva (stickers, memes,
audios graciosos de WhatsApp y TikTok). Con el apoyo en estos elementos sonoros, multiples
tramas pueden surgir, aunque existe una alrededor de las redes sociales a la cual es preciso
prestarle bastante atencion, ya que no solo es representada a través de los jovenes, sino de
muchas otras personas en Colombia: se trata de el arte y la cultura de la queja, donde el
anonimato provisto por las redes sociales permite que facetas de la personalidad de sus usuarios
surjan, y se manifiesten a través de insultos, debates, despotricadas y vituperios en contra de

un suceso cotidiano, una persona o una institucion.

Cabe aclarar que éstas problemadticas solamente representan grupos generales de muchos
sucesos y tribulaciones que afectan a los jovenes de la generacion de cristal, y por lo tanto, son
de suma importancia para seguir investigando sobre la infinidad de relatos que pueden surgir

desde las vivencias de los jovenes adultos.

3.1: Perspectivas psicologicas al respecto

Durante la realizacion del trabajo de campo de este proyecto de grado, se llevaron a cabo varias
entrevistas con ciertos personajes. Dichos personajes presentaron testimonios y respondieron
unas cuantas preguntas con respecto a aquello que acongoja a la generacion de cristal, al igual
que al proceso de produccion de una obra sonora de este estilo (desde el software utilizado
hasta el tipo de investigacion requerida para su elaboracion). Las primeras tres entrevistas
fueron realizadas a profesionales de la psicologia juvenil, con especial énfasis en la
construccion de identidad de los jovenes, de acuerdo al entorno en el que se encuentran. En el
trabajo de grado Comprension de la construccion narrativa de la identidad y su relacion con
la construccion de situaciones pasadas vividas como criticas en jovenes de la Generacion Z,
las investigadoras Veronica Fonseca Gutierrez y Laura Vanessa Parra Vargas buscaron

responder a esta cuestion, con base en un anélisis profundo de la psicologia de los jovenes y la
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forma en la cual estos abordan distintos sucesos en sus vidas al construir su identidad. En dicha

investigacion, plantean que la identidad es

un proceso autobiografico que se encuentra en desarrollo, al ser escrito y editado
continuamente; de igual forma, también es considerada como una expresion cambiante de
nuestras narrativas, que por medio del ser y devenir del lenguaje, las historias que contamos
son intentos de encontrar sentido al mundo y a nosotros mismos (Fonseca & Gutierrez, p 27,

2020).

A la par de esto, también buscan concertar sus hallazgos sobre la identidad de los jovenes con
respecto a su construccion narrativa. Esto lo hicieron mediante el andlisis de sus relaciones
familiares, las redes sociales que utilizan, los videojuegos que consumen, la comunicacion (en
términos de didlogo e interacciones entre interlocutores) entre ellos, las redes de apoyo con las
que contaban y sus principios y valores personales (Fonseca & Gutierrez, 2020). Dichos
elementos de identidad no son disimiles a las problematicas descritas anteriormente. Por lo
tanto, al abordar a los entrevistados con estas cuestiones, se buscod describirles estas
problematicas, ademds de preguntarles sobre el ambiente donde se desarrollan estas

problematicas, que para efectos de este proyecto, ocurren mayoritariamente en la ciudad.

La primera entrevista le fue realizada a la psic6loga Maria Isabel Valencia Rincon, especialista
en la psicologia de nifios y jovenes, con 25 afios de experiencia como psicoterapeuta. A lo largo
de la entrevista, ella fue incisiva en el hecho de que los jovenes salen a un mundo mas abierto,
en contraste a cuando estaban en el colegio. Por lo tanto, la realidad se torna atin mas cruda
para ellos, ya que las relaciones interpersonales que empezaran a construir seran determinadas
por la salud mental de cada individuo: la suma del deseo y la flexibilidad en el desarrollo de su
identidad. Cuando se incrementa el deseo mas que la flexibilidad, o viceversa, suceden
discrepancias entre los jovenes y su entorno. A su vez, esto ocasiona que pasen a portales
digitales para expresar sus sentimientos al respecto, entre los cuales se encuentra el
descontento, el hastio y la simple queja frente al esfuerzo. Ademas, ella afiade que las redes
sociales han creado un entorno de idealizacion de la vida que pueden tener, lo que causa una
desconexion entre sus modelos a seguir anteriores (normalmente sus padres) y los actuales
(mayormente los influenciadores digitales). Por tanto, la emocionalidad de sus respuestas ante
la vida se ve aumentada, lo que conlleva a una respuesta exacerbada por parte de ellos ante el

término “generacion de cristal”. Ademas, la doctora Valencia asegura que hay un fuerte cambio
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de valores sociales entre las generaciones sociales pasadas y presentes; el dar el paso a una
cultura del esfuerzo, el respeto y la perseverancia, a una del derroche, la fama y la distension.
Por ejemplo, el amor ha cambiado su manera de ser expresado entre las parejas, pasando de ser
algo emocional e intimo a algo mas fisico, publico y efervescente: en palabras de la doctora
Valencia, “un amor Al/ka-Seltzer” (Valencia, 1., comunicacion personal, 12 de abril de 2021).
Al final de la entrevista, ella concluye diciendo que las interacciones socio afectivas de los
jovenes se han vuelto tan vertiginosas, que resulta extremadamente complejo construir una

identidad propia dentro de ese entorno.

La segunda entrevista le fue realizada a la psicoterapeuta Moénica Pinilla Pineda, exdirectora
del Centro de Asesoria Psicologica y Salud de la Pontificia Universidad Javeriana, con més de
30 afios de experiencia en el acompanamiento psicologico de jovenes universitarios. Ella esta
de acuerdo con la doctora Valencia en el sentido de que los jévenes universitarios definen su
identidad en torno a sus relaciones socio-afectivas importantes, como noviazgos y amistades,
pero también se refiere al amor como un separador entre la vida dependiente y la vida
independiente. Ademads, ella menciona que la relacion de los jovenes con las redes sociales
llega a un altisimo grado de confianza, tanto asi que sus vidas son afectadas por juicios que
realizan en torno al contenido mostrado a través de estas redes (Pinilla, M., comunicaciéon
personal, 14 de abril de 2021). Estos portales digitales se han vuelto una ventana al mundo
exterior, y segun la experiencia de la doctora Pinilla, causan que los jovenes muestren de forma

exacerbada sus pensamientos inmediatos e impulsivos.

Ella enfatiza mucho en el sentimiento colectivo que la comunidad javeriana experiment6 en el
2019, durante la movilizacion social en el Paro Nacional y el suicidio del estudiante Jhonnier
Coronado'. Dichos sucesos causaron que los jovenes que ella atendia se cuestionasen mucho
su papel en la realidad y sus maneras de afrontarla. A su vez, ella afiade la fortaleza que exhibe
el papel de la identidad de género en esta generacion, dando a conocer nuevas alternativas de
relaciones socio-afectivas, al igual que las dindmicas que han cambiado en los ritos de la
seduccion y el cortejo. A través del uso de aplicaciones de encuentros ocasionales, las

relaciones se enfocan en lo afectivo, lo romantico y lo sexual con dindmicas claras, lo que ha

TEI19 de septiembre de 2019, el estudiante Jhonnier David Coronado Vanegas se quitd la vida saltando desde
el noveno piso del edificio Gabriel Giraldo en la Pontificia Universidad Javeriana. Mas informacién de la noticia
aqui: https://noticias.canall.com.co/noticias/johnnier-el-joven-que-se-quito-la-vida-en-la-javeriana-habria-dado-
senales-de-su-decision-en-las-redes/
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cimentado el uso de las redes sociales para multiples aspectos de la vida. Eso si, también recalca
unos cambios igual de drasticos en los valores sociales entre generaciones pasados y la de
cristal, como lo son su relacion con el mundo natural; las personas de antafio se relacionaban
con sus mascotas de forma mas dominante, mientras que los jovenes adultos de hoy se portan
de forma mas horizontal con sus animales de compaiia, ademés de estar en mayor sintonia con
cuestiones ambientales. Esencialmente, los humanos somos dependientes de la naturaleza y no
soberanos sobre ella. De esta forma, la doctora Pinilla finaliza aseverando que los seres
humanos en general, aprenden a sobrellevar su realidad y seguir adelante cuando cometen

errores. La generacion de cristal no es una excepcion ante esto.

La tercera entrevista le fue realizada al doctor Camilo Schumacher, psicologo clinico
especialista en tratar con jovenes y adolescentes. El doctor se encuentra de acuerdo con las dos
doctoras anteriores en varios aspectos: el deseo entre los jovenes se vuelve primordial y el
género también se convierte en un detonante socio-afectivo, al igual que para el consumo
publicitario. La publicidad dirigida hacia los jovenes ha convertido aquellos productos
consumibles en necesidades inmediatas, o mas bien “pseudo-necesidades primordiales”, donde
el “yo” toma caracteristicas de urgencia y se articula dentro de nuevos conceptos de identidad.
Ademas, frente a la busqueda de conocimiento, la impaciencia es alta y, por tanto, la generacion
de cristal se destruye por la alta necesidad que tiene por el reconocimiento ajeno. Aqui, el
doctor Schumacher recalca que a los jovenes les hace falta criterio al decidir a quién seguir, a
quién idolatrar; se basan mucho en la calidad de las experiencias que observan en redes, aunque
una gran parte de esas experiencias sean construcciones irreales. A su vez, segun Schumacher,
los jovenes buscan diversion y entretenimiento en los entornos urbanos, pero la calle dejo de
ser un lugar de habitacion, para ser un lugar de distension; el consumo por parte de los jovenes
en una ciudad como Bogota termina pasando a entornos mas privados que la discoteca y el
centro comercial. Los jovenes colombianos no habitan la ciudad, de lo contrario no la
destruirian. De acuerdo con esto, se puede aclarar que los jévenes requieren de un fuerte sentido
de pertenencia hacia una ciudad para participar de su desarrollo y de su crecimiento y, de esta
forma, desarrollar parte de su identidad. Con esto en mente, el doctor Schumacher finaliza la
entrevista insistiendo en que los jovenes deben buscar formas de aportar al crecimiento de sus
ciudades y, por ende, de su pais (Schumacher, C., 16 de abril de 2021). Todos estamos en el

mismo barco, solo debemos aprender a escoger el mismo rumbo.
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3.2: Metodologia de investigacion cualitativa

Para crear una obra narrativa original en un formato sonoro, se pueden utilizar caminos
diversos; algunos empiricos, otros mas informados. Lo que mds importa es tener una historia
que se preste para ser relatada de formas creativas y cuyas tematicas sean interesantes. Ademas,
si esas tematicas permiten que el oyente las interiorice profundamente, relatarlas de forma
transmedia serd mas provechoso que simplemente adaptarlas a un formato mas audiovisual
como la television, o uno mas artistico como el cine. Ya se ha dicho anteriormente en este
trabajo de grado que los formatos audiovisuales muestran elementos que denotan mucho mas
la percepcion de la historia que esta siendo relatada, pero sin el sonido, ninguno de esos
elementos podria sentirse de forma creible. El sonido permite que la historia sea palpable,
tangible ante la imaginacion del oyente. En esencia, el recurso sonoro posibilita que el
consumidor de la narracion quede vinculado con el tema; lo que se espera es que se conecte

profundamente con el relato expresado en la audionovela.

En el caso de este proyecto de grado, se buscod poner en practica una metodologia especifica
para recolectar informacion de cardcter cualitativo. Una vez se recopild, analizé y condensé
esta informacién, se comenzo la produccion de la audionovela. Se planted que dicha
informacion le daria validez y trasfondo a los temas que se trataron a lo largo de esta obra
sonora. De esta forma, se podria anclar a la realidad con temdticas que resonaran con el publico

al que fue dirigida; los jovenes citadinos de Colombia.

La metodologia se compuso de los siguientes elementos:

Pregunta de investigacion
Objetivos
Métodos cualitativos y sus respectivas explicaciones
a. Etnografia y autoetnografia y sus respectivas explicaciones
b. Entrevistas semiestructuradas a expertos y los temas a tratar con ellos
c. Entrevistas semiestructuradas a creadores de productos sonoros
narrativos
Estructura de las entrevistas

Descripcion del producto
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PREGUNTA DE INVESTIGACION:

;Qué caracteristicas debe tener una audionovela para que un publico joven la consuma

organicamente?

OBJETIVOS:

6. Objetivo general: Producir una audionovela para jévenes universitarios que aluda a la
generacion de cristal mediante la exploracion de dimensiones creativas novedosas y
temas relevantes para las generaciones actuales de jovenes adultos en Colombia.

7. Objetivos especificos:

a. Comprender los principales conflictos que afectan a los jovenes colombianos
citadinos desde sus vivencias y opiniones, con el foco en la idiosincrasia
colombiana.

b. Explorar el arsenal creativo actual para la produccion de una audionovela
contemporanea.

Relatar una historia relevante que se mantenga vigente en afios venideros.
Disefiar un producto sonoro de alta calidad estética cuya historia sea viable para

contarse en formatos transmedia.

METODOS CUALITATIVOS:

Por temas de condensacion informativa (y a sugerencia del profesor Juan Carlos Valencia
Rincdn), los métodos que se utilizaron para recopilar informacion para el producto sonoro
fueron de caracter exclusivamente cualitativo. Esto quiere decir que los datos recopilados a
través de los métodos descritos a continuaciéon proveeran evidencia de las observaciones

establecidas a través de interacciones entre el investigador y el sujeto investigado:

8. Etnografia y auto-etnografia: Dos procesos inmersivos de investigacion social que
permitieron recopilar informacion sobre estilos de vida y comportamientos especificos
de los jovenes citadinos. En este caso, ambos fueron de corta duracion:

a. Elprimero fue un recorrido simple por espacios de reunion del publico objetivo,
donde fuese posible ponerse en los zapatos de jovenes de entre los 18 y 25 afios,

y asi generar una conexion con el paisaje sonoro que envolveria la audionovela
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de forma contundente. Este recorrido se vi6 influenciado por factores externos,
especificamente la pandemia por COVID-19, que imposibilité la salida
constante a estos espacios. De todas formas, los entornos virtuales permitieron
realizar un ejercicio etnografico favorable, ya que "[...] se gana simetria en la
exploracion, pues el investigador emplea los mismos medios que sus
informantes (Mosquera Villegas, p 543, 2008).

b. Elsegundo fue un ejercicio de reflexion y memoria en torno a las vivencias que
se han tenido con la familia en entornos urbanos de variada indole,
especificamente aquellos donde las interacciones entre jovenes sean constantes.
Se considero relevante este método debido a que la auto-etnografia se define
por su "[...] impronta etnografica, esto es, a su caracter cultural, como
descripcion del otro que forma parte de un entramado social y cultural
determinado,diferente a nosotros mismos, pero al mismo tiempo, igual en su

humana condicién (Guerrero Mufioz, p 238, 2014)".

9. Entrevistas personales semi-estructuradas: Una serie de preguntas preparadas con
antelacion para ser expuestas a diferentes tipos de fuentes informativas, de forma
directa y personal. Ademas, este tipo de entrevistas permiten que el entrevistador pueda
“[...] expresar su opiniones en sus propios términos (Elizalde, 2018)”, por lo que las
conversaciones generadas seran organicas y auténticas, sin ningln tipo de respuesta
preparada previamente. Las personas que fueron entrevistadas seran las siguientes:

a. Expertos en la psicologia social de los adultos jovenes colombianos:
Profesionales que tratan con jévenes adultos todos los dias, y que comprenden
su maneras de pensar y actuar ante los vaivenes de la vida; psicélogos
universitarios, preferiblemente. En el caso de la Universidad Javeriana, el
Centro de Asesoria Psicoldgica y Salud (CAPS) busca ayudar a jovenes
universitarios con aquello que los afecta psicoldogicamente en un ambiente
familar, académico y citadino. Al lograrse, estas interacciones con
interlocutores profesionales permitieron que las siguientes entrevistas fueran
igualmente organicas y con preguntas mas relevantes para su entorno.

b. Jovenes citadinos: Personas del rango de edad procurado para el publico
objetivo de la audionovela, cuyas experiencias de vida permitieron obtener
informacion valiosa para la construccion de la misma. Estas entrevistas fueron

mucho mas informales, para que las respuestas fueran fluidas y naturales.
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c. Creadores de audionovelas: Creativos que hayan participado directamente en
la produccion de audionovelas presentes en plataformas de difusion digital, ya
sea como los guionistas, directores o incluso productores de dichas historias.
Estas entrevistas fueron dirigidas hacia el proceso que estos personajes llevaron
a cabo para materializar sus ideas en entornos casi exclusivamente sonoros.
Esos creadores son:

i.  Mauricio Arévalo Arbeldez, colombiano y productor de Las bestias
invisibles.

ii. Fernando Araujo Vélez, colombiano, director y guionista de Yo
confieso.

iii.  Alexander De Winter De La Parra, mexicano y disefiador sonoro de

Toxicomania.

ESTRUCTURA DE LAS ENTREVISTAS:

Primero que nada, se les asegurara a los entrevistados que estas entrevistas se hardn
exclusivamente con el fin de utilizar la informacion recopilada para producir la audionovela, y
se alterardn nombres y datos sensibles para proteger la privacidad de los entrevistados.
Segundo, se buscara el consentimiento de los entrevistados para poder registrar las entrevistas
en una grabadora, para permitir su transcripcion. Después, las entrevistas procederan con el
siguiente esquema general de preguntas, ademas de los respectivos datos demograficos de cada

entrevistado. En el caso de los profesionales, se procedera asi:

1. ;Qué es lo mas importante para un adulto joven universitario que vive en la ciudad?
(Causas sociales, temas urbanos, o alguna otra cosa?

2. Cada persona es un mundo distinto, y preferiria no tener que generalizar, pero estoy
interesado en saber si existe alguna cualidad compartida por los adultos jovenes que
viven en la ciudad de Bogota.

3. (A quiénes admiran los adultos jovenes? Ademds de sus padres, ;/quiénes son sus
modelos a seguir?

4. (Qué es lo que mas busca un adulto joven universitario en la ciudad? ; Entretenimiento,
hogar, estudio, cultura, ejercicio?

5. Si no es indiscrecion, ;cudles son los problemas mds comunes que ustedes hayan

identificado con los que lidian los adultos jovenes universitarios?
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En el caso de los creativos:

1. ;De donde viene esta historia que usted ayudo a plasmar en las plataformas digitales?

2. ;Usted sabia utilizar alguna plataforma de ediciéon sonora antes de producir su
audionovela?

3. ¢Por qué decidi6 plasmar su historia en un formato sonoro y no en uno audiovisual?
(Pueden adaptarse a un formato transmedia?

4. (Qué es mas importante en la caracterizacion de sus obras sonoras: el talento del actor
de voz, la buena direccidn, el proceso de construccion de los personajes, u otro
elemento?

5. ¢Cuadl fue su parte favorita de todo el proceso de produccion?

En el caso de los jovenes:

1. ;Cual es su historia en esta ciudad? ;Es usted feliz, triste, se siente inconforme, comodo
u otra cosa?

2. (Alguna vez ha oido hablar sobre la generacion de cristal? (Forma parte de ella? ;Qué
opina sobre este término?

3. (Cual es la red social que més utiliza, independiente del porqué?

4. (Qué quiere hacer, o qué hace, con su vida?

5. ¢Se queja de algo? ;Hay algo que le disguste tanto que sienta que debe publicarlo y

compartirlo en redes sociales?

A lo largo de este proyecto de grado, se ha evidenciado que, de la conversacion libre y organica,
pueden salir los datos mas beneficiosos. Por lo tanto, en cada entrevista, se usaron estas
preguntas como guias para tener una conversacion libre de encuadres, donde el conocimiento

de los entrevistados primara sobre la informacion solicitada.

DESCRIPCION DEL PRODUCTO:

Ya con la informacioén recolectada, se procedié a hacer una sesion de lluvia de ideas para
empezar a construir la historia de la audionovela. Dicha historia tendria personajes con perfiles
psicologicos caracteristicos, para que sus interpretaciones contuviesen matices y
particularidades que lograsen plasmarse a través del micréfono. Ademads, cada uno tendria sus

respectivas motivaciones para conducir su desarrollo. Estos personajes se encontrarian metidos
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en una historia que los sumergiria en una situacion comun para los jovenes pero que

evolucionaria a algo de caracter mas ficticio, para darle originalidad al relato.

Al terminar de construir el hilo narrativo de la historia, con una longitud tentativa de entre cinco
a diez episodios (con tres capitulos como minimo), se hizo un proceso de casting para escoger
a los actores que le dieron vida a los personajes. Este elenco fue una mezcla de actores naturales
y profesionales, para darle la oportunidad a talentos natos de aportar nuevos insumos para sus

personajes.

Pero maés alla de eso, lo que se busco con esta obra sonora original fue crear una historia que
pudiese trascender mas alla de los altavoces de un computador o de los audifonos de un celular.
Se busco que fuera una historia que inspirase a nuevos creadores a aprovechar el sonido para
poder hacer arte, porque, como dijo un viejo lisiado “[el arte] es la Ginica huella de nuestro paso

por la tierra (Argentina, 2016)”.

3.2.1: Problema de la investigacion
Como fue dicho anteriormente, la pregunta de investigacion de este proyecto buscaba

responder al reto de incentivar el consumo organico y progresivo de una audionovela que
lidiase con vivencias y peripecias compartidas dentro de la cotidianidad de los jovenes

citadinos bogotanos:

cQué caracteristicas debe tener una audionovela para que un publico joven la consuma

orgdnicamente?

Por lo tanto, partir de las tribulaciones de los jovenes y las herramientas de la ficcion sonora,
se quiso contar una historia que consiguiese conmover a los oyentes a partir de la verdadera

cara de la generacion de cristal, preguntandose lo que se describio al principio de este texto:
JPuede describirse verdaderamente a una generacion de cristal en un contexto tan

cambiante como el colombiano? De ser asi, ;como puede darsele herramientas para

compartir sus historias?
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Para conseguir respuestas mas concretas al respecto, se realizd una encuesta de caracter

cualitativo. Los resultados de la encuesta se mostraran en el siguiente apartado.

3.2.2: Ficha técnica de la encuesta y sus resultados

La encuesta se tituld Intereses y tribulaciones de la generacion de cristal, y fue pensada para
ser respondida por jovenes entre los 18 y los 25 afios, para que la poblacion de la generacion
de cristal fuera validada. Al realizar esta encuesta, se procurd juntar un numero de respuestas
que mostrasen elementos de cardcter cualitativo. Cada detalle es de suma importancia, por lo
cual se insistid en dar instrucciones claras previas a la realizacion de la encuesta. Por lo tanto,
las preguntas que se crearon buscaban recopilar perspectivas personales de cada uno de los
encuestados, enfatizando en la variedad de las edades de cada uno para distinguir respuestas
diferentes. Las preguntas son de carcter abierto en su mayoria, ya que cada encuestado posee
una perspectiva Unica, la cual nunca buscoé ser sesgada por respuestas cerradas frecuentes. Las
preguntas en si fueron desarrolladas pensando en los diferentes medios de consumo audiovisual
existentes, con el fin de distinguir el tipo de historias a las cuales estaban expuestos los
encuestados. Ademads, también se procurd incluir sus perspectivas musicales y sus opiniones
con respecto al término “generacion de cristal”. La estructura de la encuesta puede encontrarse

en el siguiente enlace.
Antes de iniciar la encuesta se dieron las siguientes instrucciones:

Buenas tardes, noches o dias, dependiendo de cuando respondan esta encuesta. Soy Santiago
Alvarez Martinez y me encuentro realizando mi proyecto de grado. Para ello, me gustaria que

me ayuden respondiendo estas preguntas de la forma mas honesta y detallada que puedan.

Lo que busco es que ustedes me cuenten sus opiniones con respecto a lo que les quiero
plantear; busco indagar sobre lo que es la generacion de cristal. Lo que nosotros consumimos,
lo que vivimos, lo que experimentamos en la vida con respecto a lo que escuchamos en nuestros

alrededores.

Les agradeceria mucho si me responden con total honestidad. Cada detalle cuenta, ya que

prontamente lo escucharan plasmado en mi proyecto final.
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POR FAVOR, respondan las preguntas opcionales SOLAMENTE de acuerdo a lo que

respondieron en las obligatorias.

Puedo asegurarles que sus respuestas no seran compartidas con ninguna otra persona.

Si me lo permiten, me gustaria que pusieran también su correo electronico, para que les quede

un recuerdo de lo que ustedes me ayudaron a construir.

Las preguntas dentro de la encuesta fueron las siguientes:

Correo electronico
(Cuantos afios tienes?
(Te gusta ver television?
Si respondiste si, ;qué es lo que mas te gusta ver?
Si respondiste no, jpor qué?
8
Si respondiste "a veces", ;qué tipo de contenido televisivo prefieres ver?
Si prefieres las plataformas de streaming, ;cudl es la que tiene el mejor contenido? Si
prefieres otra, escribela en "Otra".
(Te gusta escuchar musica?
Sirespondiste siy/o "a veces", primero especifica cual y luego dime: ;Cual es tu género
favorito y por qué? ;Cual es tu cancion favorita de ese género y por qué?
Si respondiste no, ;por qué?
Si respondiste si y/o "a veces" ;Dénde prefieres escuchar musica? Si prefieres otro
lugar, escribelo en "Otra".
Si respondiste si y/o "a veces", ;cudl es la plataforma que usas para escuchar musica?
Si usas otra plataforma, escribela en "Otras".
De casualidad, ;aun escuchas radio?
Si respondiste si y/o "a veces", ;cudl es la emisora que mas escuchas? Cuéntame por
donde la escuchas; en el carro, en la casa, por Radio Garden, Tuneln, etc...
Si respondiste no, ;por qué?
(Escuchas podcasts?
Si respondiste si y/o "a veces", ;en cudl de estas plataformas los escuchas? Escoge las
que apliquen. Si escuchas por otro lado, escribelo en "Otro".

Si respondiste no, ;por qué?
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- Si respondiste si y/o "a veces" ;Donde prefieres escuchar podcasts? Si prefieres otro
lugar, escribelo en "Otra".

- Todos usamos redes sociales... ;Cual es la que mas utilizas ta?

- ¢Para qué usas tu red social preferida? Sé especific@, por favor.

- (Como te contactas con la gente? Escoge las que mas apliquen para ti.

- (Doénde vives? ;Qué opinas de tu hogar? ;Te sientes parte de la historia de tu casa, de
tu barrio, de tu ciudad, de tu pais? Puedes ser sincer@, aqui todo se vale.

- ¢ Site digo el término "generacion de cristal", en qué piensas?

- Por tltimo, sol6 quiero saber una cosa mas de ti: /quién eres ta?

Todos los datos contabilizados por esta encuesta fueron tratados con el mayor nivel de

discrecion posible, al igual que los testimonios proporcionados por los entrevistados.

3.3: Resultados de encuestas y entrevistas a jovenes

La encuesta fue creada a través de Google Forms, y compartida de forma relativamente masiva
a través de Instagram el 9 de septiembre de 2021, hasta el 30 de septiembre del mismo afio. Se
catalogaron 68 respuestas, de las cuales se escogieron 14 para tener en cuenta como muestra
de analisis. Al analizar estas respuestas, se contabilizaron en un mapa mental donde se
construy6 el argumento de la audionovela en cuestion. Este mapa fue realizado a través de la

plataforma MindMeister; se encuentra en este enlace.

Habiendo dicho lo anterior, con las nueve entrevistas realizadas para este proyecto, se buscod
incluir el testimonio de jovenes citadinos para conseguir insumos de mayor relevancia para la
construccion de la audionovela. Dichos testimonios pueden encontrarse evidenciados en las
respuestas realizadas dentro de las encuestas, al igual que en las dos entrevistas a profundidad
realizadas a dos jovenes citadinos. Para estas entrevistas, las siguientes preguntas fueron usadas
de forma menos impuesta, para que el intercambio de informacion entre ambas partes fuera
enmarcado dentro del &mbito de una entrevista a profundidad. Fueron realizadas asi con el fin
de otorgarle a los entrevistados la libertad de brindar sus puntos de vista de forma organica.
Estas preguntas fueron creadas con base a las problematicas que se encontraron en la
investigacion preliminar, ademas de que buscaron incluir la perspectiva personal de los

entrevistados dentro de las respuestas:
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6. (Cuales su historia en esta ciudad? ; Es usted feliz, triste, se siente inconforme, comodo
u otra cosa?

7. (Alguna vez ha oido hablar sobre la generacion de cristal? ;Forma parte de ella? ;Qué
opina sobre este término?

8. (Cual es la red social que mas utiliza, independiente del porqué?

9. (Qué quiere hacer, o qué hace, con su vida?

10. ;Se queja de algo? ;Hay algo que le disguste tanto que sienta que debe publicarlo y
compartirlo en redes sociales?

11. De nuestra conversacion, ;qué es lo que mas le queda?

La primera de estas entrevistas le fue realizada a Oscar Mauricio Nifio Mera, estudiante de
Musica con énfasis en Ingenieria de Sonido de la Pontificia Universidad Javeriana. Al haber
vivido toda la vida en la ciudad de Bogotd, mostraba un apego sincero a su ciudad y a la
posibilidad que le ha dado para hacer musica. Por otro lado, con respecto a la generacion de
cristal, no se siente atacado por las declaraciones dirigidas a ella y, a veces, siente que algunas
de esas cuestiones no valen la pena ser discutidas. A su vez, siente que en el doblaje de
productos audiovisuales, algunos didlogos hieren susceptibilidades sin entender el contexto de
la audiencia a la cual se dirigen, pero tampoco valen la pena ser censurados por esa audiencia.
Comparte también este sentimiento cuando se refiere a la manifestacion del inconformismo
frente a causas sociales, ya que muchos miembros de la generacion de cristal simplemente
buscan farandulear y causar revuelo. Se tuvo una larga conversacion ¢l con respeto a las
manifestaciones artisticas que pueden surgir de ese inconformismo y las sensibilidades que se
tienen frente a la realidad del pais por parte de personajes publicos de inclinacion artistica,
como Alejandro Riafio y Yédinson "Lokillo" Florez; hablo bastante de la importancia de tener
una identidad clara con los mensajes que se muestran al publico (Nifio, O., comunicacion
personal, 9 de septiembre de 2021). Ademas, también se converso con ¢l sobre el consumo
sonoro, y menciond que lo importante para que un podcast como éste sea consumido es que
tenga una identidad clara con respecto a los temas que va a tratar, al igual que un mensaje

propio.

La segunda de estas entrevistas le fue realizada a Ana Maria Cuéllar Mesa, estudiante de
Musica con énfasis en Canto Lirico de la Pontificia Universidad Javeriana. Al haber vivido en
dos partes de la ciudad de Bogotd, se siente identificada con su entorno y se enorgullece de

vivir en esta gran urbe, y siente que tienen una amplia gama de experiencias culturales por
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descubrir. Ademas, menciona que Bogota presenta contrastes dentro y fuera de ella; hay zonas
en la ciudad con muchas tiendas pequefias donde se encuentra todo lo que se necesita, y zonas
donde hay mucho verde para disfrutar visualmente; estos factores inciden de forma indirecta
en las dinamicas sociales que existen entre sus ciudadanos. Ella también presentd su concepto
frente a la generacion de cristal; lo hizo especificando conceptos que son asociados a los
comportamientos de esta generacion frente a la realidad (también presentd su afinidad por el
compostaje y las causas medioambientales). Segun Cuéllar, la generacion de cristal surgid
cuando se empezd a conversar sobre temas antes ignorados (las enfermedades mentales, las
causas sociales incidentes en los jovenes, el medio ambiente, etc) y con la inmediatez con la
que se presentaba la informacidén respecto a estos temas ante los jovenes y sus nuevos
dispositivos de comunicacion (Cuellar, A., comunicacion personal, 7 de septiembre de 2021).
Ademas, se tuvo una larga conversacion con ella respecto a su estudio de canto lirico en
Colombia, a lo que ella respondié que ella se volvid muy consciente de los patrones
estandarizados de consumo musical desde su €poca escolar, y quiso educarse tedricamente y
practicamente en este arte para buscar quitarle los estigmas a la musica clasica y disponerla
mas abiertamente a sus contemporaneos. Por igual, también se sintié optimista respecto a seguir
haciendo cosas por el arte, al igual que consumir més podcasts y seguir consumiendo productos

SONnoros.

Capitulo 4: Contar historias a través de la voz y el sonido en un mundo

audiovisual

Como se dijo al principio de este documento, hay una interrogante de importante consideracion
al querer producir una audionovela y, en su defecto, cualquier producto sonoro: ;Por qué hay
que producir una audionovela cuando la produccion audiovisual comercial predomina en la
cultura popular? Ademas, debemos afadirle a esta interrogante las demandas de las nuevas
audiencias, con los nuevos formatos existentes. El profesor paraguayo Benjamin Fernandez
expresa sus preocupaciones al respecto, desde una perspectiva algo nostalgica pero justa con
las nuevas generaciones. En su texto La radio ante el desafio de las nuevas audiencias,
Fernandez resalta que las nuevas audiencias son mas fugaces y demandantes en su consumo
sonoro, a la vez que los actores involucrados en los medios tradicionales de comunicacion se
han visto atascados en sus roles como legisladores de la realidad, cuando deberian ser més bien

exégetas de la misma (Ferndndez, p 3, 2016). Ademas, afiade lo siguiente:
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Vivimos en una sociedad que enfrenta una triple crisis: 1. Identidad 2. Valores y 3. Destino.
Nos interpelamos si la radio puede continuar siendo la extension original de la capacidad de
crear mundos nuevos a través del lenguaje en un tiempo donde la capacidad expresiva de
nuestros jovenes se limita a 300 palabras de uso diario de un idioma como el espafiol cuya
riqueza expresiva supera los 50 mil términos. Esto ha llevado a que la comunicacion se reduzca
hoy a interjecciones, gritos, desplantes o expresiones chabacanas intentando llamar la atencion
de las audiencias por la bajeza expresiva y visceral antes que por la capacidad de construir
vinculos mas amplios en el placer que la expresion verbal supone en la comunicacion de las

personas (Fernandez, p 3, 2016).

En este término, es importante llevar en maxima consideracion a los intereses de las audiencias,
sin demeritar las repercusiones que formatos sonoros anteriores han tenido en dichas
audiencias. En Colombia, las radionovelas han tenido un impacto desmedido desde sus
primeras emisiones en los afios 50, debido a los codigos que utilizaban para llegarle a sus
consumidores, al transmitir "historias populares y cotidianas que dejaron huella en las
audiencias que las seguian fielmente a través de las voces de sus protagonistas (Suarez Ospina,
Caicedo Toro & Ortiz Ruiz, p 46, 2020)". Ademas, los mensajes que eran transmitidos a través
de ellas venian cargados de insumos socioculturales que motivaban a la poblacion en términos

de sus "posibilidades" para seguir viviendo de forma positiva:

Por esta razon, los contenidos radiales, sea cual sea el formato, deben pensarse desde un
lenguaje apto, que permita a las audiencias imaginar situaciones de la vida diaria para fortalecer
valores sociales y culturales que forman parte de la cotidianidad en contextos sociohistoricos
que promueven significados a partir de los conceptos usados para comunicar. La radio cumple
una funcion de mediacion entre la cultura y las necesidades de los usuarios que buscan en los
medios masivos un espacio para la produccion de sentido. Sin lugar a dudas, el mensaje emitido
por las radionovelas, a través de voces de radioactores, acompaiiadas por efectos de sonido y
musica, tenia implicitas lecciones que se ajustaban a €pocas protagonizadas por valores
altamente morales y religiosos, que no solo se transmitieron de generacion en generacion, sino
que encontraron en estas maravillosas y fantasticas narraciones, ingredientes que permitian
horadar el grupo familiar, meterse en su diario devenir e intervenir en €l sin un libreto
preconcebido, pero con suficiente fuerza capaz de afectar positivamente su realidad en términos

de sus opciones (Suarez Ospina, Caicedo Toro & Ortiz Ruiz, p 46, 2020).
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Hoy en dia, los usuarios tienen mas opciones para consumir productos sonoros de tal forma
que el lenguaje utilizado dentro de ellos no esté determinado por un medio de comunicacion
detrés de ¢l, sino mas bien que sea utilizado por un locutor o locutora cuyos mensajes sean
afines a las realidades de su audiencia. Sobre esto, el famoso locutor de radio estadounidense
Howard Stern dijo en varias entrevistas que si se iba a ser fuerte en la radio, se debia ir con
toda, y no disculparse por ello (Schorn, 2005), ademas de que habia ciertos ciertos limites que
no queria cruzar, pero dado el caso, que pensaba descubrir esos limites cuando llegara a ellos
(Bradley, 2006). Estas entrevistas fueron dadas bajo el contexto de anunciar la participacioén de
Stern en dos nuevos programas de SiriusXM, una compania de radio satelital que lleva
operando en Estados Unidos por décadas. En esa misma entrevista, Stern dijo que creia
firmemente en que la gente pagaria por escuchar sus nuevos programas de radio, ya que podia
ofrecer contenido que el iPod —que estaba despegando en ese momento— no tenia (Bradley,
2006). En su modelo comercial, la radio satelital ofrece contenido bajo demanda, algo que las
plataformas de streaming manejan hoy en dia, pero manteniéndose bajo cddigos
comunicacionales referentes a la inmediatez radiofonica y a una mayor libertad de conceptos a
tratar. Todas estas afirmaciones representan el pensamiento vanguardista de Howard Stern, su
apego a la originalidad de su contenido y la sensibilidad que ha buscado tener para tratar con

las nuevas audiencias.

En esencia, la forma de contar historias y narrarlas sonoramente ha venido evolucionando
conforme a las demandas que han surgido en términos del consumo de estas historias, y
refiriéndose al consumo de audionovelas y productos similares, existe informacion importante

al respecto.

4.1: Estado del arte
INTRODUCCION:

Este proyecto busca que se logre crear una obra narrativa original en un formato sonoro, con
las caracteristicas necesarias para que pueda contarse de formas "transmedia" también. Un

trabajo como éste puede parecer complejo, ya que las historias actuales tienen una mayor
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visibilidad a través de formatos audiovisuales, como la television o el cine. Aun asi, el formato
sonoro se presta para crear escenarios que logran estimular la imaginaciéon de maneras mas
personales, debido a la cercania que estos formatos generan con su publico. Para ello, se ha
realizado el siguiente estado del arte, que consta de una recopilacion de textos que muestran el
estado actual de las obras sonoras hoy en dia, especificamente las que contengan elementos
dramaticos (desde aqui, seran llamadas audio dramas), ademas de aquellas que traten con una
mentalidad mas joven, con historias que le den voz a ideas relevantes para las generaciones
actuales. Ademas de eso, también se hard un analisis de productos sonoros existentes, que han
sido escogidos por sus cualidades y también por sus defectos. Con esto, se plantea describir
todos aquellos atributos que hacen resaltar estas historias, ya que podrian ayudar a construir

algo organico y dispuesto para oidos jovenes.

Para la busqueda de los textos, se utilizaron la base de datos de EBSCO Host y el buscador de
Google Scholar, especificamente este Gltimo. Se usé una franja de tiempo entre el 2005 y el
2020, para lograr conseguir textos que estuvieran actualizados en el tema, y no fueran
simplemente un analisis de técnicas radiales de antafio. Por lo tanto, fue necesario definir ciertas
palabras clave para conseguir informacion relevante a la tematica del trabajo; las principales
fueron "audio", "drama", "contemporary" y "context". Fueron escogidas en inglés por la
facilidad de encontrar un mayor repositorio intelectual en esta lengua, pero tampoco se dejo de
lado el espafiol. Estos textos incluyen trabajos de tesis, articulos académicos, ademas de uno

que otro articulo periodistico.

DESCRIPCION DE TEXTOS

Los textos reunidos en este trabajo lidian con areas relacionadas a los escenarios que los
productos sonoros pueden crear. Algunos de estos textos tratan con turismo urbano, por el
hecho de que cada lugar tiene su propia historia para contar; estas historias pueden escucharse
a través de obras sonoras basados en localizacion, y asi son analizadas en el texto Interweaving
place and story in a location-based audio drama: este articulo analiza el caso de Maryam, una
obra sonora compuesta por seis escenas que cuenta la historia de Maryam Al-I[jliya, una
cientifica siria que inventd el astrolabio, un aparato que "...usaba las estrellas para medir el
tiempo, el lugar y la posicion, parecido a un GPS actual (Rossito, Barkhuus, Engstrom, 2016,
p 249)." Casualmente, esta obra s6lo podia escucharse al llegar a ciertas localizaciones
relevantes a la historia, lo cual incentivaba a los turistas a imaginarse los escenarios que la

cientifica visito, y lo que ocurri6 en cada uno de ellos. Incluso si esta obra estaba disefiada para
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verse en un teatro, fue adaptada para que los miembros de la audiencia la experimentaran en
un formato diferente, y asi poder crear sus propias conexiones con los lugares que visitaban.
Lo importante es que todas las experiencias de los oyentes son individualizadas y al estar
encapsuladas entre dos audifonos, cada historia puede generar cercania en el oyente, incluso si

esas historias son ficticias.

Segun la profesora escocesa Leslie McMurtry, las historias en los audio dramas crean tanta
devocidn en sus oyentes que las lineas entre la realidad y la ficcion se vuelven bastante borrosas
(McMurtry, 2015, p 1), como fue el caso de la adaptacion de La Guerra de los Mundos de HG
Wells en 1938. La investigadora también dice en su texto Framing errors: reality and fiction
in audio drama que la estrategia que los medios sonoros usan para aprovechar el poder de
convencimiento de sus historias se llama "error de encuadre"; aprovecharse creativamente de
las libertades que ofrece el sonido para crear una realidad tan convincente que esa linea antes
mencionada sea atin mas dificil de distinguir: "EIl hecho de que el medio haya cultivado tantos
encuentros cercanos entre hechos, ficcidn, actualidad, adaptaciones, y artificios sugiere su
propia conciencia de este poderoso activo creativo (trad. McMurtry, 2015, p 8)". Ademas, la
misma autora se muestra bastante optimista con respecto al audio drama actual; el Reino Unido
es uno de sus mas fervientes productores, no solo por ser una de sus cunas, sino por ser
innovador en los procesos que buscan democratizar la creacion de estas historias para ultrapasar
las paredes de un estudio y pasar a los satélites y a la interconectividad. Asi lo describe en otro
de sus textos, publicado el mismo afio, The Future of Satellite Audio Drama: "The future of
continued innovation in satellite audio drama in English is implicit in creating better
organization, larger talent pools, and negotiating fair use policies in fan audio production

(McMurtry, 2015, p 52)."2

Otros textos también tratan con un tema clave en la historia de los audiodramas: la adaptacion
de otras obras a un formato completamente sonoro. Desde la creacion de la radio, esta se ha
utilizado como medio para vehicular informacion, una corriente que no tardé en evolucionar a
la lectura de libros y posteriormente, el surgimiento de las obras radiales; historias leidas como
si se estuviese en tablas. El profesor britanico Richard Hand habla extensamente sobre la

flexibilidad que la radio ha brindado a los artistas para plasmar obras antes encontradas entre

2 El futuro de la continua innovacion en el audio drama satelital en Inglés es implicito en crear mejor
organizacion, mayores fuentes de talento, y en negociar politicas de uso justas en la produccion de
audio por aficionados (traducido por el autor)
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paginas a los oidos de oyentes avidos por historias, ademas de creer fielmente que el nuevo

siglo trae sino opciones 'a la carta' para el "audioescucha":

Aunque es uno de los campos mas descuidados de la cultura de la interpretacion, a lo largo de
su historia el drama de audio ha sido prolifico e impactante. Al principio del advenimiento de
la radiodifusion, el drama radiofénico demostro ser enormemente flexible, creando diferentes
formatos de drama, desde serializaciones hasta obras independientes, asi como inventando
géneros como la telenovela y desarrollando foros distintivos para la ciencia ficcion, la fantasia,
las novelas policiacas y otras narrativas populares. [...] En el siglo XXI, internet ha creado una
nueva era de audiodrama: nunca ha existido un abanico mas fluido de opciones a través de las
cuales poder consumir radio en red o independiente y, ademas, son sitios web que transmiten
materiales de archivo y podcasts de trabajos experimentales o de aficionados. En resumen, con
una plétora de obras disponibles del pasado y del presente, nunca ha habido un momento mas

rico para ser un "oyente" (Hand, 2018, p 1).

Otro texto, Only half the story: Radio drama, online audio and transmedia storytelling, insiste
en que, como existe tanto material siendo subido a la nube, las preferencias entre oyentes
pueden surgir con mayor facilidad, ya que "la audiencia de audio descargable puede escoger
cudndo escuchar [las obras] y como escuchar, por ende crea la posibilidad para una nueva
generacion de formas completamente nuevas de audio drama (Dann, 2014, p 348)". Asi como
lo describi¢ el escritor y locutor Lance Dann, una autora y profesora holandesa llamada Eline
Van der Jonckheyd est4 de acuerdo con ¢l en esta vision sobre la disponibilidad del audio drama
para sus fervientes oyentes. En su disertacion doctoral, When accessibility becomes
storytelling: from audio description to audio drama, la profesora afiade a esta discusion el
elemento de la audiodescripcion (normalmente utilizada para la inclusion de gente ciega en el
consumo de productos audiovisuales) como su propio audio drama, al partir de elementos
similares entre ambos procesos para describir y contar historias (Van der Jonckheyd, 2016, p

29).

Sea cual sea su forma, los productos sonoros que tengan narrativas dramaticas pueden
almacenarse de tal forma que lleguen a utilizarse por intereses culturales o por validez historica.
Por lo menos en Latinoamérica, el conglomerado espafiol Grupo PRISA maneja una base de
datos con gran cantidad de material sonoro a disposicion de unas cuantas compafias que lo

conforman, entre ellas la cadena colombiana Caracol Radio. Més alla de esto, el Grupo PRISA
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inicid un nuevo proyecto llamado Podium Podcast, donde la idea tras el archivo de ficciones
hechas para radio —el pensamiento tras su produccion— se dirija a la creacion de contenido
sonoro en un formato digital; que se aleje de la inmediatez informativa y le apunte a "la creacion
y distribucion de contenidos atemporales (Rodriguez, 2016, p 93)". Atn asi, en términos de su
archivo, Podium Podcast va un poco mas atrds con respecto a la emisora madre del Grupo
PRISA, la Cadena SER. Asi esta descrito en el texto previamente citado, Reutilizacion de la
ficcion sonora en la Cadena Ser. El caso de Podium Podcast, de la investigadora Miriam

Rodriguez Pallares:

[...] en su periodo inicial, Podium Podcast ejemplifica que las nuevas formas de produccion y
distribucion digitales son catalizadoras de la reutilizacion de contenidos de archivo, por un lado,
y de la creatividad radiofonica, por el otro. Sin embargo, paraddjicamente, sus contenidos no
son sometidos a gestion documental. Mientras la produccion de la ficcion sonora bajo el
indicativo de la Cadena SER es descrita de acuerdo a criterios documentales y archivada en
Enciclomedi@, la produccion propia de Podium Podcast no. Esta tltima se conserva
unicamente en servidores internos y en copias de seguridad externas, lo que implica, en primer
lugar, que no se incluyen en el repositorio permanente de Prisa Radio y, en segundo lugar, que
no se les afiaden metadatos descriptivos que faciliten su recuperacion lo que, en ultima
instancia, tiene como fin su reutilizacion futura o, lo que es lo mismo, su rentabilizacion

(Rodriguez, 2016, p 95).

Esta falta de documentacion de los productos sonoros ha sido solventada, y hoy muestra el
potencial que Podium Podcast ofrece con respecto a la utilizacion de "[...] la tecnologia digital
[...] no solo para la creacion y la distribucion de contenidos, sino también para la reutilizacion
de fondos de archivo de acuerdo a criterios de trascendencia cultural. Criterio que cumple, sin

lugar a dudas, la ficcion sonora (Rodriguez, 2012, p 96)".

Por otro lado, existen autores como la investigadora Rachel Rochester PhD., que analizan el
poder del audiodrama para internalizar temas que afectan a nuestra realidad y asi generar una
respuesta positiva por parte de la audiencia. Segun ella, cuando un referente sonoro emula la
realidad, los comportamientos representados a través de los personajes del audio drama son
mas efectivos para que el oyente los asimile mas alla de la historia creada. Ella analiza este
efecto en su escrito We're Alive: The Resurrection of the Audio Drama in the Anthropocene.

El titulo de este texto se refiere a la época del antropoceno, donde los humanos nos hemos
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vuelto una fuerza "biogeofisica" para el planeta, y por lo tanto debemos responder con ahinco
a problemas que lo afectan, como el cambio climatico (trad. Rochester, 2014, p 361). Aqui, la
autora hace una declaracion informada sobre la fuerza que una obra sonora puede ganar cuando
aprovecha ese unico recurso que tiene a su disposicion para generar cercania con el mondlogo

interno del oyente.

Posteriormente, al reforzar el hecho de que el sonido es un instrumento de mediacion,
Rochester cita al fildsofo Theodor Adorno al decir que el sonido no deja "espacio para la
reflexion conceptual entre si mismo y el sujeto, y por lo tanto crea una ilusion de inmediatez
en un mundo totalmente mediado (Adorno, 1976, citado en Rochester, 2014, p 364)". Con esto
en mente, ¢l resto del texto abarca el analisis de Rochester sobre el audio drama de We're Alive,
A Story Of Survival como una obra sonora que utiliza las cuestiones psicologicas del sonido
para darle paso a una narrativa con una estética contemporanea, pero a la vez ficticia. Es una
serie que trata sobre un futuro apocalipsis zombie llevado a cabo por la humanidad y su abuso
de los recursos de la Tierra, con un ensamble de personajes construidos con el proposito de

imitar pensamientos que cualquier persona podria tener en un escenario similar.

Esto lo logra el director de la serie, K¢ Wayland, al asignar momentos a lo largo de la serie
donde cada personaje tenga mondlogos interiores extensos; €stos refuerzan la cercania con los
oyentes al unir su pensamiento con su percepcion auditiva, y asi, crea empatia con el argumento
de la serie (Rochester, 2014, p 365). Por lo tanto, los oyentes de We're Alive se disponen a
escuchar activamente, y continuar la conversacion sobre el cambio climatico de formas que no

serian posibles con métodos discursivos basados puramente en informacion y hechos frios.

En resumen, esta descripcion de los textos encontrados en este estado del arte da a entender
que los audio dramas, sea por los escenarios que crean o por las formas y medios que usan para
contar historias, ain tienen relevancia para mucha gente. Por lo tanto, también existen
productos sonoros que son de especial interés para analizar, no solo por ser bastante recientes,
sino por mostrar algunas fortalezas y falencias que deben tenerse en cuenta al hacer una

audionovela.

DESCRIPCION DE LOS PRODUCTOS
Ademas de hacer un andlisis de textos empiricos, se realiz6 una busqueda de productos sonoros

que sirvan como ejemplo para este trabajo de grado y se encontraron tres con caracteristicas
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destacables para este proyecto. En los siguientes parrafos se mostrara el analisis realizado para

cada producto.

Un ejemplo claro del impacto que una historia sonora puede tener es visto en la serie de podcast
Serial: una serie de periodismo investigativo que muestra el desarrollo de una historia real a lo
largo de un formato episddico. Esta serie cuenta el proceso de investigacion de un asesinato,
desde la perspectiva de una periodista que quiere descubrir todos los lados de la historia que la
policia parece no haber contado. Fue un proyecto iniciado en 2014, y fue tan popular que llevo
a que el podcast tuviera mas relevancia en la escena cultural estadounidense, y hoy en dia lo
mantiene relevante ante los oidos de los consumidores avidos de contenido diferente. Aun asi,
por ser una historia contada desde la perspectiva de una periodista investigativa, es probable
que haya un interés detras de ella, y la trama se encontraria parcializada entre la perspectiva de
la periodista y la realidad de los hechos. Puede que a muchos consumidores no les importe, ya
que lo verdaderamente importante es que la historia "esté buena" y que capte la atencion hasta
su eventual desenlace (Pinarello, 2020). Resulta irénico que un escudrifio tan minucioso por
parte de una periodista cree una historia contundente pero contada con detalles omitidos; es
dificil que las historias basadas en hechos reales se den tanto lujo al omitir o incluir detalles,
ya que la veracidad de la historia puede verse afectada, pero en el caso de Serial, la historia ha
continuado. Luego de que la serie original acabase su primera temporada, en el 2015 se inicid
una historia con un tema diferente; en vez de un asesinato, se cuenta la historia de secuestro de
un soldado estadounidense (una tematica que los colombianos pueden entender bastante bien,
por desgracia). Esta temporada fue menos alabada que la anterior, ya que su enfoque fue menos
de resolver un misterio, y mas de analizar el pensamiento de un soldado secuestrado, ademas
de las repercusiones que tuvo su respectiva busqueda en su antiguo peloton, y muchas otras
cosas (Baron, Z., 9 de marzo de 2016). Por ltimo, la tercera temporada se centrd en construir
un escenario sonoro palpable y realista; el de un complejo judicial en Cleveland, donde cada
empleado trabaja dentro de un sistema mucho mas profundo y controvertido; el sistema legal
estadounidense (Liptak, A., 23 de septiembre de 2018). En esencia, la serie de Serial prueba
que los productos sonoros tienen el potencial de criticar la realidad en la que se vive, pero es
necesario ser estratégico para hacerlo, y saber cuando se quiere hacer periodismo mediante una

narracion.

Otro ejemplo a destacar sobre una obra sonora innovadora es el de la audionovela Yo confieso,

un proyecto sonoro llevado a cabo por la seccion cultural del periddico El Espectador. Segin
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el guionista de la obra, Fernando Araujo Vélez, este audio drama es totalmente ficcional pero
nacido de una conversacion y un texto propio (Araujo, 2020) que dieron paso a la construccion
de una narrativa colaborativa, mezclando elementos de la ciudad de Bogota y su historia con
un hilo conductor "eclesiastico". Cuenta la historia del padre Andrés Eugenio Santa Cruz, un
hombre devoto a la Iglesia Catolica que se ve envuelto en una conspiracion que pondra a prueba
su vida y su fe en la institucion a la que ha decidido servir. A lo largo de 22 episodios de entre
30 y 20 minutos, la narracion de este protagonista nos permite adentrarnos en su propio
arrepentimiento y su desconfianza en la palabra de Dios, luego de haber sufrido tanto por haber
sido mas curioso de la cuenta. El sacerdote se tropieza con unas maquinaciones bastante
macabras, y no tarda en descubrir que sus compaieros del Seminario no son tan santos como
¢l creia. Lo més impactante sobre este audio drama es que fue producido de forma bastante
autodidacta (Araujo, 2020), con todos los involucrados aprendiendo sobre la marcha. Cabe
resaltar que muy pocos actores profesionales participaron en las grabaciones; casi todos los
personajes fueron interpretados por periodistas de la seccion de cultura de El Espectador. Esto
le brindé una representacion mas humana a los personajes, pero en términos de contenido
emocional, se quedan un poco cortos en expresar sus didlogos de forma convincente. No
obstante, la historia es verosimil por otros multiples factores, como el paisaje sonoro cotidiano
y las interacciones descriptivas entre varios de los personajes. Ademas, sus productores
consiguieron solventar bastante bien la diferencia de audio presentada en ciertos didlogos,
debido a que se debid producir parte de la audionovela en medio de la pandemia del COVID-
19. Una de las actrices principales de la audionovela, la estudiante Manuela Cano, dijo que
hacer esta obra fue por puro amor al arte, sin pensar en su rentabilidad futura ni nada por el
estilo; fue por contar una historia innovadora de forma empirica, con sus respectivos retos
actorales (Cano, M., comunicacion personal, 8 de octubre de 2020). En esencia, esta
audionovela muestra que no se necesita tener mucho entrenamiento actoral ni tanta formacion
técnica para producirse, sino que el amor por contar una historia que enganche con su publico

es lo més importante.

Finalmente, el ultimo proyecto sonoro analizado fue uno con el nombre de Las bestias
invisibles. Es una obra original del dramaturgo y profesor de literatura Mauricio Arévalo
Arbeléez, originalmente concebida como una obra para las tablas; cuando la pandemia del
coronavirus se agravo, Arévalo asumio el reto de transformarla en un relato sonoro dividido en
cinco episodios de entre 13 y 30 minutos, modificando aspectos clave de su concepcion original

para adaptarlos a un formato de podcast (Espinoza, L., 3 de septiembre de 2020). La historia
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relata las interacciones entre un grupo de estudiantes de un colegio bogotano de estrato alto y
su profesor de literatura, mientras se encuentran escondidos en un armario al intentar huir de
un tiroteo. Esta obra explora, a través de las voces de actores profesionales, varios aspectos;
las tribulaciones de unos estudiantes con una vision del mundo algo clasista; la cinica y
descorazonada perspectiva de esas visiones por parte de algunos de ellos; las conversaciones
continuamente mas honestas entre los alumnos y su docente, ademas de los pensamientos de
un profesor genuinamente imperfecto. A lo largo de su corta duracion, esta obra de radioteatro
logra plasmar el espacio de memoria de cada personaje a través de monologos internos y
paisajes mentales de tal forma que cada "bestia" presentada en la historia se manifieste de forma
implicita "en escena". A través de esta construccion sonora, se evidencia un ejercicio de
adaptacion contemporanea bastante completo, demostrando que los audio dramas pueden
surgir de la vida cotidiana con mucha mas frecuencia que la ficcion, pero claro, ain hay mucho

espacio para que la imaginacion sonora atraviese narrativas sui generis.

Al final de este estado del arte, se evidencian pardmetros muy importantes a tener en cuenta al
construir una audionovela contemporanea. Aun asi, se debe constatar que, para propositos de
este trabajo de grado, se hizo una labor de mayor investigacion practica para conseguir entender
las narrativas que son relevantes para las generaciones de jévenes adultos hoy en dia. Esto se
llevé a cabo con el fin de hacer un balance tematico entre los asuntos mas objetivos que se
pudieran plasmar sonoramente y los gustos subjetivos del creador de la audionovela; al hacerlo,
se pudo proceder con la construccion de una audionovela que pueda contarse a través de ese
medio, y que también pueda compartirse de forma masiva. Asi, podran fomentarse espacios
donde la historia pase a formatos transmedidticos, y evolucione mas alla de la narrativa y pase
a formar parte de la cotidianidad. Aunque parezca descabellado, se vale sofiar en grande para
un proyecto asi; lo unico que esta audionovela busca es sumar un granito de arena a la historia
sonora colombiana e inspirar a nuevas voces a que cuenten sus historias a través del amplio e

incomprendido mundo del sonido.

4.2: Perspectivas sobre creadores de contenido sonoro

En parrafos anteriores se describieron cinco de las nueve entrevistas realizadas para este
proyecto. Dichas entrevistas fueron realizadas a profesionales de la psicologia para entender
sus perspectivas frente a las problematicas juveniles y a jovenes citadinos cuyos testimonios

de vida resultaron resonaron con las problemadticas descritas previamente. Luego de esto, se
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indagd sobre las perspectivas de algunos creadores de contenido sonoro, con respecto a la

realizacion de productos con validez artistica y narrativa dentro de los canones de lo sonoro.

La sexta entrevista le fue realizada a Mauricio Arévalo Arbeldez, escritor y profesor de la
Universidad de los Andes, y un amante consagrado de la literatura y el teatro. A lo largo de la
entrevista, fue contando cémo fue el proceso de adaptacion de una obra de su autoria, Las
bestias invisibles, a un formato sonoro. Uno de los puntos en los que mas insisti6 fue en la
transformacion de su obra a un formato de podcast debido a la necesidad de produccion que la
pandemia del COVID-19 abri6. Ademas, por su interés en formatos como las ficciones sonoras
presentes en Radio Ambulante y Podium Podcast, decidio enfocar sus esfuerzos en adaptar su
obra para que la historia que queria contar usase los elementos del lenguaje sonoro a su favor;
la voz, la musica, los silencios y los efectos. Al ser una historia de terror, los sonidos se
adecuarian para crear un ambiente de tension, idoneo para los cincos capitulos de la obra.
También, al traer el tema de la generacion de cristal a colacion, Arévalo enfatiza que, entre mas
auténtica sea la historia por contar de un personaje, paraddjicamente se torna ain mas universal,
debido al hecho de estar contando la historia de un individuo “real”. Arévalo recalca la
importancia de construir personajes de forma clara (no necesariamente extensa), para darle
verosimilitud al relato (Arévalo, M. comunicacion personal, 20 de abril de 2021). Por ende,
esto causa que los oyentes de la obra se puedan conectar con los sucesos en ella, incluso si no

han vivido experiencias similares.

La séptima entrevista le fue realizada al disefiador sonoro Alexander De Winter De La Parra,
quien estuvo encargado del disefio sonoro de la audionovela Toxicomania, una ficcion histérica
sobre el intento de legalizar todas las drogas en el México de los afios 40. Durante la entrevista,
se mostrd enfatico en ahondar sobre ciertos aspectos técnicos relevantes a la produccion de la
obra, debido a que utilizo6 el software insignia del mercado para hacerlo; Pro-Tools. Ademas,
también destaco temas que a varios realizadores se les olvida, entre ellos el presupuesto con el
que se cuenta para crear sonidos, y el tiempo con el que se cuenta para hacerlo (De Winter, A.
comunicacion personal, 20 de abril de 2021). Un sonido no necesariamente sale de la nada,
pero la verdadera creatividad surge cuando, con pocos recursos, los sonidos mas increibles

pueden surgir.

En el caso de De Winter, esto también aplico para los sonidos simples, como las pisadas de un

personaje al caminar. Eso si, también enfatiza en lo siguiente: como el sonido esté tan ligado a

45



la imaginacién, el presupuesto no necesita ser tan alto, el limite es impuesto por el mismo
oyente. Tanto es asi, que De Winter esta de acuerdo con Arévalo con respecto a la construccion
de personajes, pero le suma que la habilidad interpretativa del actor (al igual que su direccion
actoral) también pesa sobre el desarrollo de la obra sonora. Finaliza la entrevista diciendo que,
si un elemento es mal grabado, embellecerlo digitalmente no le favorecera a la obra completa.
La produccion de cualquier obra sonora debe ser hecha con sumo cuidado frente a la calidad y

la intencionalidad de cada elemento.

La octava entrevista le fue realizada a Fernando Araujo Vélez, escritor, periodista y actual
editor cultural del periddico El Espectador. Fue por su gestion que se realizo la primera
audionovela de un medio periodistico en Colombia, una obra sonora titulada Yo confieso. A lo
largo de la entrevista, Aratijo Vélez insiste que la creacion de la obra fue un trabajo colectivo
sobre la marcha, y con actores naturales. Ademas, insiste en un punto similar al que Arévalo
presentd en su entrevista: la ficcion puede llegar a ser mucho mas real (mas verosimil) que la
realidad. Desde El Espectador, se habian llevado a cabo varias charlas para idear nuevos
productos que consiguiesen llegarle al alma del consumidor mas alla de una noticia en un

formato periodistico (Araujo, F., comunicacion personal, 24 de abril de 2021).

En ese sentido, quiso que sus compaieros periodistas, que lo estaban ayudando a producir la
obra, fueran ellos mismos al interpretar a sus personajes. Esto se acomodo a la idea de darles a
los personajes su propio color, y a un proceso de autodescubrimiento por parte de los
intérpretes, mas alld de los aspectos técnicos que requeria la obra de Yo confieso. Por ese
ambito, insistid que la audionovela a producir para este proyecto en particular podria tomar un
rumbo similar; cada persona tiene toda una vida detras, y un formato sonoro puede ser idoneo
para contarla, debido a la cercania que se genera con el oyente. Mas alld de saber escribir
guiones y manejar el programa de Adobe Audition, Aratjo Vélez finaliza la entrevista citando

a Winston Churchill, diciendo que lo mas importante no es la aptitud, sino mas bien la actitud.

Por ultimo, la novena entrevista fue realizada a Manuela Cano Pulido, estudiante de
Antropologia y Comunicacion Social de la Pontificia Universidad Javeriana. Ella estuvo
involucrada, junto con Aratjo Vélez, en la realizacion de la audionovela de 22 capitulos titulada
Yo confieso, del periddico El Espectador. Su participacion en la obra sonora fue interpretando
a una de las protagonistas de la historia, la espia Lucrecia Sandoval; fue un proceso que le

permitié descubrir una dimension de su personalidad previamente inalcanzable para ella. A su
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vez, también ayudo a editar varios de los capitulos de la novela. Una de las cosas importantes
que ella recalca del proceso de produccion fue hacer las grabaciones de forma remota, debido
a la contingencia del COVID-19 presente en el mundo. Ademas, también tuvo algunas cosas
que decir con respecto a los jovenes y a la generacion de cristal: una de las relaciones mas
importantes que los jovenes tejen es la que forman con su entorno y su ciudad, al igual que la

estabilidad de su salud mental (Cano, M., comunicacion personal, 27 de abril de 2021).

Capitulo 5: La audionovela, un formato hibrido de narracion

Debido al alto consumo de historias sonoras a través de plataformas digitales como Spotify,
Amazon Music, YouTube, Audible, Spreaker, iVoox, entre otras, el contenido de estas
narraciones se ha visto transformado de variadas maneras. Aquellas transformaciones
conllevan un entendimiento mayor de la audionovela como tal, por el hecho de que se utiliza
un término mas genérico para referirse a ellas: podcasts. Eso si, dicho término engloba
productos de géneros distintos a las audionovelas como tal, pero funciona para resaltar las
capacidades que tienen las susodichas para brindarle una experiencia unica al consumidor. La
BBC utiliza una lista de once indicadores que determinan el éxito en los podcasts, y aquello

que distingue a estos productos de la radio convencional:

1. A podcast is not a radio programme even if radio programmes can be made available to the
public as podcasts.

2. For a younger generation who will never own a radio, podcasts are their radio but, reread rule
1.

3. The story and topic will always be the guide for the length of a podcast.

4. Podcasts are built for the headphone generation, be respectful, warm and gentle inside their
heads.

5. Use your f-bombs wisely; be informal, be intimate, but, the freedom to use raw language does
not mean it’s an obligation.

6. Podcasts are a visually powerful form of audio, they can be cinema for the ears.

7. The angels are in the detail, podcasts tell big, thorny and emotionally complex stories, real and
made up

8. Podcasts offer clarity in chaos; in a manic news cycle, podcasts offer focus and context.

9. Podcasts are tribal; they bond and deepen communities.

10. Regardless of where they spring from, podcasts are natively global digital forms of audio.

47



11. Podcasts are agile; they can take all the rules above and change them, except rule 1. (2018)*

El sexto inciso también ha sido citado por los autores Laura Martinez-Oton, Cristina
Rodriguéz-Luque y Mario Alcudia-Borreguero en su texto E/ reportaje de historias de vida
como punto de partida de la radio dramatizada y el 'podcast’ de no ficcion en el ecosistema
digital (2019). Estos autores reafirman la nociéon de la previamente mencionada Miriam
Rodriguez Pallares, en el sentido de que los nuevos productos digitales buscan encapsular las

fortalezas de las producciones sonoras de antaio y ponerlas a disposicion de nuevas audiencias:

El podcast viene a recuperar la ficcion en la radio, el teatro radiado, las novelas de sonido, etc.
que quedaron desplazadas en el momento en el que la imagen tomo el relevo del podium de la
comunicacion [...] Esa radio mantiene su esencia acrecentada por las posibilidades de la
tecnologia, que aumenta la experiencia sonora de manera mas envolvente (Rodriguez Pallares,

2017, como citado en Martinez-Oton, Rodriguéz-Luque & Alcudia-Borreguero, p 138, 2019).

Por lo tanto, al utilizar un formato conocido de los productos sonoros de antafio y configurarlo
para las audiencias actuales, la audionovela puede constatarse como un formato hibrido para
contar historias. Dicho esto, es importante recalcar algunas de las diferencias existentes entre
los productos sonoros del pasado y del presente, para asi poder resaltar con mayor vehemencia

sus similitudes y sus mayores fortalezas a la hora de narrar experiencias y sensaciones.

5.1: Diferencias y similitudes entre la radio de antafio y los formatos

actuales

1. 3Un podcast no es un programa de radio, incluso si los programas de radio se pueden poner a
disposicién del publico como podcasts.

2. Para una generacion mas joven que nunca tendra una radio, los podcasts son su radio pero, relean la

regla 1.

La historia y el tema siempre seran la guia para la longitud de un podcast.

Los podcasts estan disefiados para la generacién de auriculares, sean respetuosos, calidos y suaves

dentro de sus cabezas.

5. Use sus groserias sabiamente; sea informal, sea intimo, pero, la libertad de usar lenguaje crudo no

significa que sea una obligacion.

Los podcasts son una forma visualmente poderosa de audio, pueden ser cine para los oidos.

Los angeles estan en los detalles, los podcasts cuentan historias grandes, espinosas y emocionalmente

complejas, reales y/o inventadas.

8. Los podcasts ofrecen claridad en el caos; en un ciclo de noticias maniaco, los podcasts ofrecen
enfoque y contexto.

9. Los podcasts son tribales; unen y profundizan a las comunidades.

10. Independientemente de su origen, los podcasts son formas digitales de audio nativamente globales.

11. Los podcasts son agiles; pueden tomar todas las reglas anteriores y cambiarlas, excepto la regla 1
(traducidos por el autor).

»ow
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Segun el autor Melvin Rivera Velazquez, el factor que determina cudndo se habla de un
producto radiofénico y un podcast es la cantidad de libertad que tiene el producto para tratar
diversos temas (Rivera, 2021). Los productos que normalmente se escuchan en la radio tienden

a ser dirigidos

a una audiencia masiva con una limitacion geografica y de formato. Para lograrlo incluyen una
variedad de temas populares como noticias, chismes de celebridades, deportes, el transito y el
tiempo local. A menudo la radio presenta a un simpatico grupo de anfitriones discutiendo temas
populares. Por otro lado, los podcasts, no estan limitados por un formato y la geografia, son

generalmente dirigidos a una audiencia nicho y son tematicos (Rivera, 2021).

Ademas de esto, la tecnologia de la sindicacion realmente simple (RSS, por sus siglas en inglés)
ha permitido que los podcasts se almacenen en repositorios digitales de alcance global. Esto ha
llevado a que los productos sonoros actuales tengan una audiencia inclusive mayor que la radio
convencional, pero de forma errénea, algunos productores piensan que el simple hecho de subir
un programa de radio a una plataforma lo convierte directamente en un podcast. Esto no es
verdad, por una sencilla razdn; el lenguaje que utiliza la radio est4 basado en una temporalidad
especifica, mientras que los productos tipo podcast contienen nuevos codigos lingiiisticos que
permiten que puedan escucharse en cualquier momento y en cualquier lugar. En el texto Nueva
comunicacion sonora. Cartografia, gramatica y narrativa transmedia del podcasting, 1os

investigadores David Garcia-Marin y Roberto Aparici describen esta nueva tendencia:

Los podcasts han adquirido una gramatica narrativa propia, autobnoma, especifica y separada de
la radio que se adentra en experiencias creativas transmedia al extender sus relatos en
plataformas diversas, construir diferentes tipos de contenidos en distintos lenguajes mediaticos
e incluir a los oyentes en la produccion de los programas (Garcia-Marin, 2017, como es citado

en Garcia-Marin & Aparici, p 1072, 2018).

Cada uno de estos productos tiene sus fortalezas y sus debilidades, pero hoy en dia, los varios
elementos que componen las narrativas de los productos tipo podcast los hacen una opcion mas
apetecida por las generaciones mas jovenes, avidas por el consumo digital. Rompiendo
esquemas estandarizados provenientes de la radio tradicional, estas innovadoras creaciones

fomentan una nueva manera de construir productos sonoros afiadiéndoles. ..
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multiples manifestaciones expresivas que se dispersan en espacios diversos, tanto digitales
como analdgicos. Su lenguaje constituye una verdadera ruptura frente al modelo
exclusivamente sonoro de sus inicios y frente a las 10gicas narrativas de la radio tradicional

(Garcia-Marin & Aparici, p 1081, 2018).

En esencia, los productos tipo podcasts tienen alcances vanguardistas con respecto a las formas
en las cuales se manifiestan sus historias, muchas de cllas siendo a través de formatos

transmedia.

5.2: Contenido transmedia

Para los creadores actuales de contenido sonoro, se presentan nuevos desafios al contar
historias, debido a ciertos factores: la cantidad de accesos que le provean al oyente para
consumir su historia, el tipo de adaptacién que haran a sus obras para ajustarse al lenguaje
sonoro, la expansion que tendran sus contenidos mas alla de la plataforma donde se escuchen,
y la mercancia generada por dichos productos (parafraseando a Askwith, 2007, como es citado
en Garcia Marin & Aparici, p 1073, 2018). Estas caracteristicas forman parte de las narrativas
transmedia, que no son mas que relatos "[...] donde la historia se despliega a través de multiples
medios y plataformas de comunicacion, y en [los cuales] una parte de los consumidores asume

un rol activo en ese proceso de expansion de [los] relato[s] (Jauregui, 2018)".

Los elementos externos de una audionovela pueden definirse como transmedia, aunque deben
analizarse las hipermediaciones que surgen del entorno donde esta se encuentra almacenada.
En el texto Entre tradiciones e hipermediaciones: una reflexion para la comunicacion digital,
de los investigadores Carlos Gutiérrez-Gonzalez y Rafael Gonzalez-Pardo, se analiza este
concepto partiendo de las caracteristicas que lo componen dentro de los medios de

comunicacion actuales:

Scolari (2008) establece cinco caracteristicas a la luz del concepto de hipermediaciones, que
son importantes para indagar acerca de las nuevas configuraciones que van mas alla de los
medios tradicionales. Las nuevas formas de comunicacion se diferenciarian de las tradicionales,
entonces, debido a la transformacion tecnoldgica (digitalizacion), la configuracion muchos-a-
muchos (reticularidad), las estructuras textuales no secuenciales (hipertextualidad), la
convergencia de medios y lenguajes (multimedialidad) y la participacion de los usuarios
(interactividad) (Scolari, 2008, como se cit6é en Gutiérrez-Gonzalez & Gonzalez-Pardo, p 100,
2019).
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Si las radionovelas de antafio pretendian permear a distintas generaciones de oyentes de
mensajes cargados de informacién contextualizada socioculturalmente (Sudrez Ospina,
Caicedo Toro & Ortiz Ruiz, 2020), el contenido transmedia proporciona un sinnimero de
posibilidades de creacion para productos sonoros en base a su alcance y disposicion ante sus
usuarios. Esto decia Andrea Ximena Holgado en su texto La radio expandida: narracion
sonora, arte y literatura, con respecto a la union de nuevos conceptos para producir piezas

sonoras:

Pensar las producciones radiales como piezas sonoras nos abre el universo creativo hacia otras
disciplinas; hacia otros abordajes posibles en el relato sonoro/radiofonico. El trabajo
interdisciplinario es, sin duda, lo mas cercano al abordaje del conocimiento. La separacion de
las ciencias sociales por disciplinas, ha respondido mas a logicas historico politicas, y también
miradas epistemologicas, que al discurrir de la vida de una comunidad, una cultura en sus
tiempos historicos y realidades territoriales. Por esto, al abordar un proceso creativo para las
producciones identitarias sonoras, el cruce con el arte en sus diferentes manifestaciones es
sumamente enriquecedor, y hasta diria indispensable al momento de ponernos a trabajar

(Holgado, p 94, 2016).

Al querer producir una audionovela de interés juvenil con nuevas técnicas y temas de interés
para su audiencia, se busco darle este toque "transmediatico" para que las historias contadas en

ella pudieran resonar con su publico.

Capitulo 6: La generacion de cristal, una audionovela

La audionovela que fue creada como proyecto de grado se llama La generacion de cristal,
tomando como punto de partida las historias de vida de jovenes citadinos bogotanos. Estas
historias de vida no fueron adaptadas palabra por palabra; mas bien, fueron simplemente las
bases para construir una narracion creible. Las problemadticas descritas anteriormente también
sirvieron de inspiracion para conformar el hilo narrativo de cada capitulo, especificamente una

que no fue mencionada previamente: el amor joven.

La historia gira en torno a tres jovenes; Manuel, Jaime y Sofia. Manuel ha sido amigo de Sofia
toda la vida, y desde hace tiempo ha estado enamorado de ella; no sabe coémo decirselo, hasta
ahora. Jaime —un gran amigo de Manuel- le da 4nimos para que le exprese a Sofia todo lo que

siente por ella. Para eso, Manuel escribe una carta donde explaya todos y cada uno de sus
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sentimientos y se la lee a Sofia por videollamada. Unas semanas después, Jaime y Sofia se
vuelven pareja, y Manuel sale del closet como bisexual. Debido a que Sofia no le devolvid sus
afectos y empezo a salir con Jaime, Manuel se siente traicionado. Jaime y €l tienen una fuerte

discusion y no vuelven a hablarse desde entonces.

Afos mas tarde, ya en la universidad, Jaime ha estado asistiendo a terapia para tratar sus
emociones suprimidas. Su relacion con Sofia ha venido en declive, al igual que sus
calificaciones; tanto asi, que su padre ya lo amenaz6 con sacarlo de la casa si volvia a reprobar
alguin parcial. Con desanimo, se levanta de la cama para salir a la universidad y tomar un "facil"
parcial de Bioquimica. Al terminar el dia, Jaime va en el carro con Sofia, y comienzan a discutir
por una tonteria; €ste termina echandola del auto. Luego de esto, Jaime llega a su sesion
semanal de terapia; una sesion que le permite a Jaime entrar en razoén. Luego de esto, Jaime

decide disculparse con Manuel. Ese mismo dia, llama a Sofia para pedirle perdon también.

Luego de responderle a su novio, Sofia llama a un Uber para encontrarse con Jaime en un café.
Por desgracia, empieza a caer una fuerte tempestad, empeorando el trafico y dilatando la
llegada de Sofia. Por lo tanto, ella y el conductor de su Uber, Ricardo, conversan para pasar el
rato. Eventualmente, la historia de Ricardo conmueve a Sofia, y la deja con bastantes
reflexiones sobre la realidad del pais. Cuando por fin llega al café, Sofia habla un rato con

Jaime, y se disculpan mutuamente, reafirmando su compromiso el uno con el otro.

Este es el argumento de la audionovela hasta el momento. Fue producida a través del programa
Adobe Audition, dentro de los estudios de Centro Atico de la Pontificia Universidad Javeriana.
Se contd con el uso de efectos de sonido y musica de uso libre de derechos a lo largo de todos
y cada uno de los episodios. Dichos elementos fueron descargados de bancos sonoros de uso
gratuito. En los siguientes dos enlaces, se podra acceder al repositorio entero de La Generacion
de Cristal. El primero es donde se encuentra alojada la audionovela en Spotify, y por donde los
futuros oyentes pueden compartir los episodios como a ellos les plazca. El segundo enlace es
la pagina web de la audionovela como tal, donde se encontrard informacioén acerca de los
capitulos, los personajes y los distintos elementos transmediaticos utilizados en el desarrollo

de esta obra sonora.

Al escuchar el producto terminado, se han obtenido reacciones variadas, rondando desde el

disfrute y la comprension, hasta la burla y la risa. Algunos han considerado que la realidad
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presentada en uno de los episodios era algo exagerada, pero basada en hechos cotidianos
dificiles de ignorar. Otro testimonio afirma que los jovenes experimentan su vida en la ciudad
de formas algo diferentes, no necesariamente desde una perspectiva tan melodraméatica como
las presentan los episodios. Sumado a eso, la consideraron una opinion intrigante sobre las
relaciones entre los jovenes. Eso si, la audionovela destaca ciertas criticas a la imagen creada
del individuo a partir de las percepciones ajenas, especialmente en el episodio 2; no muy
diferentes a las aseveraciones del doctor Schumacher. Algunos oyentes se vieron identificados
con el razonamiento del personaje de Jaime, ya que muchos se han visto en una posicion de
hastio luego de un dia dificil y largo, en especial en una ciudad como Bogoté. Dicha reaccion
es similar a la que fue descrita por la investigadora Rachel Rochester PhD., con respecto a la

interiorizacion de lo sucedido en la audionovela por parte de su audiencia.

A final de cuentas, lo que se busca es que la audionovela continie mas alla de la presentacion
de este trabajo de grado, dindole cabida a un mayor nimero de historias para que sean contadas

de forma sonora.

6.1: Narrativas transmedia en la presentacion de la audionovela

Como fue dicho en parrafos anteriores, las narrativas transmedia permiten que los
consumidores participen de forma activa en la expansion de las historias, y esta audionovela
no es la excepcion. Cada capitulo cuenta con un elemento transmediatico en especifico que

profundiza ciertos aspectos del argumento de la audionovela.

El primer episodio habla sobre una carta que Manuel le escribe a Sofia; esta carta estd basada
en una pieza epistolar real. El autor de esta pieza autorizd su divulgacién para fines
estrictamente pedagdgicos, siempre y cuando fuese modificada para servirle a la historia
omitiendo ciertos eventos delicados de la carta original. Luego de llegar a este acuerdo, la carta
fue interpretada por el actor de voz de Manuel, y presentada de forma audiovisual. Al mostrar
esta carta junto con el primer episodio, se busco darle verosimilitud al raciocinio del personaje

Manuel, brindandole complejidad a una trama previamente simple.
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El segundo episodio trata temas de salud mental para los jévenes, centrandose especificamente
sobre las relaciones entre los jovenes. A lo largo de su desarrollo, este episodio cuenta como el
remordimiento y la culpa pueden cegar el comportamiento de los jovenes, llevandolos a
cometer actos de agresion desmesurados. Cabe resaltar que no se insinud ninguna demostracion
de agresion fisica a lo largo del episodio; solamente se interpretaron agresiones verbales de
forma sonora. Ademas de esto, se mostraron distintos grupos musicales, para denotar los
diferentes gustos entre miembros de la misma generacion, queriendo mostrar que incluso los
clasicos nunca mueren. Por lo tanto, se cred una pequeia pieza audiovisual con distintos
fragmentos de piezas musicales de variada indole, basdndose en las respuestas de la encuesta

realizada para este proyecto.

Por ultimo, el tercer episodio tocod levemente las realidades que las movilizaciones sociales
significaron para la generacion de cristal, desde varias de sus aristas. De igual forma, también
se busco mostrar que la reconciliacion también es importante para continuar viviendo. La pieza
transmedia relacionada a este episodio se divide en dos partes: los bloopers sonoros durante la
filmacion de la audionovela, y las respuestas de la encuesta relacionadas directamente con la
generacion de cristal. Asi se podra evidenciar las posibilidades para narrar incontables historias

en este formato mas adelante.

Capitulo 7: Conclusiones Finales

Puede parecer sesgado que una persona que forma parte de la generacion de cristal cuente una
historia sonora relacionada con ella. Eso si, el objetivo que se buscé cumplir con este cometido
fue utilizar las experiencias, vivencias y relatos proporcionados por jovenes contemporaneos
al autor para construir una historia sonora conmovedora; una historia que invitase a la reflexion
y al entretenimiento. El tnico sesgo verdadero que hubo fue el uso de la propia creatividad del
autor para cotejar los multiples insumos disponibles para construir una historia que tuviera

sentido.

Durante el proceso creativo, hubo ciertos momentos destacables dentro de la produccion de la
audionovela. Al principio, la historia estaba pensada para abarcar cinco a diez capitulos, pero
termino reduciéndose a tres solamente. Dicho acontecimiento se debid al tiempo extra que se
le dedic6 a complementar el documento final con mayor informacion acerca de la generacion

de cristal y la producciéon sonora y transmedia. En el mapa mental, se evidencia que la
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audionovela tendria una trama mas episodica que el producto final, con una historia individual
contenida en capitulos propios, de 10 a 15 minutos de duraciéon cada uno. El producto final
termind siendo una pequefia trama serial de tres capitulos, con el més largo siendo de 9 minutos.
Se decidi6 tomar este camino para conseguir que los elementos principales del primer capitulo

pudiesen desarrollarse a lo largo de una trama mas “extensa”.

Ademas, en temas de produccion, los guiones fueron un poco mas dispendiosos de escribir, ya
que se prestd intensa atencion e inmenso cuidado al ambiente sonoro que se generaria en cada
capitulo. En cada capitulo, se incluyeron sonidos constantes en tercer plano, al igual que
multiples paneos entre auriculares. Esto se hizo pensando en una experiencia sonora que fuera
inmersiva para el oyente, con la idea de escuchar la audionovela usando auriculares. Con esto
en mente, la edicion y montaje de las grabaciones —las cuales no tuvieron inconvenientes en su
ejecucion— fue el proceso que demand6 mas tiempo por parte del autor. No solo se debieron
recopilar todos los elementos sonoros y musicales con lujo de detalle (y posteriormente
juntarlos) sino que, a su vez, se consideré también el tipo de espacios donde la audionovela
pudiera ser consumida con mayor comodidad (con base en datos proporcionados por la
encuesta descrita anteriormente); en un carro o en una habitacion. Por lo tanto, la audionovela
estd producida para que pueda ser experimentada en estos dos espacios de maneras mas
propicias, pero eso no significa que solo pueda ser consumida por miembros de la generacion
de cristal. Cualquier persona que desee conocer un poco mas sobre una de las multiples facetas
de esta confusa y honesta generacion, solo tiene que escuchar esta audionovela para darse una

idea del comportamiento de algunos de sus contemporaneos.

A lo largo de este proyecto de grado, pueden evidenciarse los componentes més importantes
requeridos para la construccion de una audionovela contemporanea, con el tema principal
siendo las vivencias de los jovenes adultos. Ademas, al intentar constatar un mayor
acercamiento hacia las narrativas sonoras que les competen, se espera que este trabajo inspire
a mas adultos jovenes a continuar apropiandose de su realidad, de sus tematicas, de sus
particularidades y sobre todo, de su infinita creatividad. Crear un audiodrama sobre la
generacion de cristal en Colombia puede parecer una labor algo anacronica con los intereses
de su publico, pero en realidad, busca ser un ejercicio altamente introspectivo para los jovenes.
En palabras del gran Andrés Lopez Forero, "[los colombianos] somos de una cultura

audiovisual; '"AUDIO' en mayusculas y 'visual' en mintusculas".

55



La generacion de cristal colombiana no es una moneda de dos caras en manos de las
generaciones anteriores; mas bien, es un caleidoscopio de experiencias e interacciones que
convergen en la construccion de una sociedad mas conectada, méas humilde, menos orgullosa,
y ojala, mas tolerante. El subtitulo de la audionovela dice que la generacion de cristal no se
quiebra cuando la vida los golpea, pero lo que si hace es "romperla" en todas aquellas
situaciones que la vida les demande. Cuando hay energia por parte de la gente, las cosas
también se rompen. Eso fue precisamente lo que La Generacion de Cristal quiso mostrar. Se
espera que este audiodrama sirva como ejemplo para evidenciar esa pluralidad de voces e
historias interconectadas y llenas de buena vibra, a través del sentido mas profundo para el ser

humano; el oido.
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